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二、说明、目录、图表目录

        随着我国经济持续快速增长、城市化快速推进、人民生活水平提高、人口老龄化等因素

的推动，我国电梯行业也呈快速发展态势。根据中国电梯协会的统计数据，2003年至2008年

我国电梯产量保持年均23.86%的增长速度，2008年我国电梯产量达到24.5万台，将近全球电梯

产量的一半，成为全球最大的电梯市场和制造中心，2016年我国电梯产量更是达到了90万台

。

        随着电梯表观消费量的提升，我国电梯行业市场规模也将不断扩大。同时，由于电梯行

业竞争激烈，未来虽然电梯产量仍保持较快增长，其销售收入增速将会放缓，但市场规模会

进一步扩大，预计到2023年，我国电梯行业销售规模将达到4681亿元。
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