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二、说明、目录、图表目录

       2016年，中国体育市场规模约为1.5万亿，其中观赏性体育近3,000亿元，参与性体育约1.2

万亿元。我国体育产业结构与海外对比结构有较大区别，参与性体育（体育用品等）占

比80%，观赏性体育（体育服务业等）占比不足20%。而在美国观赏性服务业占比达到近60%

。  体育产业结构2015年-2020年体育赛事运营市场规模预测（单位：亿元）

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国体育市场深度分析与投资分析报告》共十一章。首先

介绍了中国体育行业市场发展环境、体育整体运行态势等，接着分析了中国体育行业市场运

行的现状，然后介绍了体育市场竞争格局。随后，报告对体育做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国体育行业发展趋势与投资预测。您若想对体育产业有个系统的了解或者想投

资中国体育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、体育产业的内涵与性质
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三、体育产业相关政策解读
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（四）体育设施建设规划

（五）体育人才发展规划

第三节体育产业社会发展环境分析
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2016 年我国体育产业总产出达到 1.9 万 亿元，同比增长 11.1%，保持平稳增长。增速相比于

2015 年有所放缓， 主要是因为 2015 年由于&ldquo;46 号文&rdquo; 推出不久，行业内存在一定

的非理性投入和增长。 如果能维持目前的行业增速，到 2025 年基本可以实现 5 万亿元规模的

指标。从增长值来看， 2016 年体育产业实现 0.65 亿元，同比增长 17.8%。

从体育产业内部结构来看，体育用品及相关产品制作业的总产出占全部产业的 60%以上，但

体育服务业增速较快，总产出占比由 2015年的 33.4%增长到 35.9%。体育服务业中又以体育健

身休闲活动增长较快，总产出和增加值名义增速均超过 30%， 反映了群众体育的蓬勃发展。

2016 年国家体育产业总产出及增加量        总量：亿元   结构%       体育产业类别名称   总产出   

增加值   总产出   增加值       国家体育产业   19011.3   6474.8   100   100       体育 管理 活动   287.1  

143.8   1.5   2.2       体育竞赛表演活动   176.8   65.5   0.9   1       体育健身休闲活动   368.6   172.9   1.9  

2.7       体育场馆服务   1072.1   567.6   5.6   8.8       体育中介服务   63.2   17.8   0.3   0.3       体育培训与

教育   296.2   230.6   1.6   3.6       体育传媒与信息服务   110.4   44.1   0.6   0.7       其他与体育相关服务 

 433   179.7   2.3   2.8       体育用品及相关产品制造   11962.1   2863.9   62.9   44.2       体育用品及相关

产品销售、贸易代理与出租   4019.6   2138.7   21.1   33       体育场地设施建设   222.1   50.3   1.2   0.8  
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四、体育用品企业的竞争策略

五、加快体育用品业发展建议

 

第七章中国体育中介服务业发展状况分析

第.一节体育保险



一、发达国家体育保险业发展

二、体育保险业发展概况分析

三、体育保险业供需形势分析

四、国家政策助推体育保险发展

五、体育保险业品牌与风险共存

六、加快体育彩票业的发展策略

第二节体育彩票

一、国外体育彩票发展综述

二、体育彩票发展成就分析

三、体育彩票销售规模分析

四、体育彩票法制建设历程

五、体育彩票发展制约因素

六、完善体育彩票发展建议

第三节体育传媒

一、体育传媒业发展特征

二、体育传媒的商业作用

三、体育传媒转播权介绍

四、CSPN传播模式分析

五、体育赛事转播营销模式

（一）指令公益模式

（二）自产自销模式

（三）准市场性模式

六、现代传媒对体育消费观的影响

七、后奥运时代体育传媒发展路径

第四节体育广告业

一、体育广告定义和功能

二、体育广告业发展现状

三、体育广告业卖点分析

四、体育广告策略模型分析

（一）直接表现型

（二）暗示表现型

（三）内涵延伸型



（四）借机生蛋型

五、体育广告发展策略解析

第五节体育旅游业

一、体育旅游产业概述

二、体育旅游发展特征

三、体育旅游消费需求分析

（一）不同性别群体

（二）不同年龄群体

（三）不同文化程度

（四）不同职业群体

（五）不同收入群体

（六）不同居住地群体

四、体育旅游产品的发展状况

五、发展体育旅游业优势分析

六、完善体育旅游业发展策略

 

第八章中国体育产业基地建设情况分析

第.一节深圳国家体育产业基地

第二节成都温江国家体育产业基地

第三节福建晋江国家体育产业基地

第四节北京龙潭湖国家体育产业基地

第五节浙江富阳国家体育产业基地

第六节山东乐陵国家体育产业基地

 

第九章中国体育产业领先企业经营分析

第.一节中国体育场馆领先企业经营分析

一、中体产业集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业经营情况分析

（三）企业经济指标分析

（四）企业盈利能力分析

（五）企业偿债能力分析



（六）企业运营能力分析

（七）企业成本费用分析

二、国家体育场有限责任公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

三、上海东亚体育文化中心有限公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

四、北京体育之窗文化传播有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业服务项目介绍

（三）企业服务优势分析

（四）企业经营模式分析

（五）成功运行案例分析

五、成都体育产业有限责任公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

六、北京五棵松体育场馆运营管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析



第二节中国体育健身业领先企业经营分析

一、上海一兆韦德健身管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

二、上海美格菲健身中心有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业配套设施

三、威康健身管理咨询（上海）有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

四、英派斯健康科技有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

五、中体倍力健身俱乐部有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

六、北京青鸟健身有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

第三节中国体育中介业领先企业经营分析



一、中奥体育产业有限公司

（一）企业概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

二、TIDO太度体育

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

三、央视-IMG（北京）体育赛事管理有限责任公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

四、北京时博国际体育赛事有限公司

（一）企业概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

五、上海久事国际赛事管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

六、中视体育娱乐有限公司

（一）企业发展概况



（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

 

第十章中国体育产业营销模式与战略分析

第.一节体育产业营销概述

一、体育产业营销概念介绍

二、体育产业营销角色分析

三、体育产业营销渠道管理

四、体育产业营销促销方式

五、与互联网融合营销进展

第二节大型体育场馆赛后营销组合模式

一、价格+成本

二、促销+沟通

三、产品+消费者

四、渠道+便利性

第三节体育用品主要营销模式

一、服务营销模式

二、体验营销模式

三、顾问式营销模式

四、体育赞助营销模式

第四节体育产业营销策略分析

一、体育产业营销策略目标定位

（一）提高产品服务知名度

（二）提高企业产品销售量

（三）提高产品国际知名度

二、体育产业本土化营销策略

（一）体育产业市场化

（二）赛事运作本土化

（三）宣传力度需强化

（四）发展趋向大众化



（五）国内品牌国际化

三、体育企业立体式营销策略

（一）注意力营销

（二）情感营销

（三）整合营销

四、&ldquo;安踏模式&rdquo;营销启示

五、伦敦奥运企业营销策略

第五节体育产业营销案例分析

一、李宁网易梦幻西游合作

（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结

二、匹克品牌推广--NBA球星中国行

（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结

三、Kappa世界杯互联网推广

（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结



四、安踏温哥华冬奥会系列推广

（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结

 

第十一章2012-2019年中国体育产业投资前景及趋势分析

第.一节&ldquo;十三五&rdquo;中国体育产业投资环境分析

一、&ldquo;十三五&rdquo;中国宏观经济发展预测

二、&ldquo;十三五&rdquo;中国体育产业发展形势

第二节体育产业投融资模式的国际经验借鉴

一、发达国家体育产业投融资模式

（一）欧美体育产业投融资模式

（二）日本体育产业投融资模式

（三）美国体育产业投融资模式

二、国外体育产业投融资的实践运用

（一）银团贷款

（二）资产证券化融资

（三）商业信用融资

（四）球员抵押贷款

第三节2012-2019年中国体育产业投资前景分析

一、体育产业投资壁垒分析

二、体育产业投资机会分析

（一）体育竞技业投资机会

（二）体育用品业投资机会

（三）体育业区域投资机会

三、体育产业发展预测分析

（一）体育产业市场规模预测

（二）体育用品业市场规模预测



（三）体育竞技表演业发展前景

（四）体育健身休闲业发展前景

（五）体育中介服务业发展前景

第四节体育产业投资策略分析

一、中国体育产业多元化投资策略

（一）培育体育产业投融资主体

（二）完善体育产业投融资机制

（三）建立体育产业投融资运行机制

二、中国体育产业投资基金运行策略

（一）发展中国体育产业投资基金意义

（二）体育产业投资基金的运作模式

（三）体育产业投资基金的募集方式

（四）体育产业投资基金的组织形式

（五）政府对体育产业投资基金支持

（六）体育产业投资基金的投资对象
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