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二、说明、目录、图表目录

   体育服务就是指体育部门的劳动者以自己活劳动的形式来满足人们对体育的各种需求而进行

的经济活动。

  体育服务是指具有一定的体育专门知识、经验、技能的能够从事体育服务生产的人，为生产

体育服务这种特殊的使用价值而进行的有目的的活动。  不过随着近年来市场对顶级内容和赛

事IP的激烈争夺，体育中介服务公司的续约成本变得越来越高。因此，为了能够长期锁定成

本，并提供独创性的内容，体育中介服务公司开始通过收购或者自建的方式来打造自有的赛

事IP与内容。  例如，WME-IMG完成了对UFC和PBR的收购，与Turnersports合作建立了电子

竞技；Infront完成了对WTC、CGI和拉加代尔耐力部的收购。     集团公司   赛事组织或公司   

旗下主要赛事   形式   年份   收购价格（亿美元）       Endeavor   PBR iNC.   美国职业骑年大赛   

收购   2015   1       zuffa   终极格斗冠军赛 (UFC)   收购   2016   40       IMG+Turner   电子竞技赛事联

盟（ELEAGUE)   合资设立   2015   /       IMG+Euroleague   欧洲篮球联赛（Euro league)   合资设立 

 2015   /       Wanda Infront   WTC   铁人三项赛（Ironman)   收购   2015   6.5       拉加代尔耐力部   马

拉松、自行车等赛事   收购   2016   未披露       CGI   摇滚马拉松（Rock N Roll Marathon   收购  

2017   未披露       Vanda   中国杯国际足球锦标赛   设立   2017   /   

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国体育服务市场深度分析与投资方向研究报告》共十四章

。首先介绍了中国体育服务行业市场发展环境、体育服务整体运行态势等，接着分析了中国

体育服务行业市场运行的现状，然后介绍了体育服务市场竞争格局。随后，报告对体育服务

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国体育服务行业发展趋势与投资预测。您若想对

体育服务产业有个系统的了解或者想投资中国体育服务行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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