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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      2018年，我国茶饮市场全面爆发，截止到2018年第三季度，全国现制茶饮门店数达到41万

家，一年内增长74%，新增长主要来自消费者对常规饮料的替代和消费群体对&ldquo;健康茶

饮&rdquo;的需求。中国茶饮市场在经历了粉末时代、街头时代后，正走向新式茶饮时代。同

时，伴随着消费升级的逐步下沉，现制饮品业未来在二、三线城市拥有巨大的市场发展空间

。

      全国现制茶饮外卖商家数持续增长，2018年第三季度较去年同期增长56.8%，全国现制茶饮

外卖订单数季度复合增长率38%，2018年第三季度较去年同期增长87%。

      在现制茶饮推荐菜单中，珍珠奶茶、冰激凌红茶、红茶玛奇朵等位列前10名。以2018年10

月现制饮品外卖订单为例，住宅区成为现制茶饮、现制咖啡外卖的主要消费场景，占比分别

为46%、43%。消费用户中，女性为消费主体。

      受网红文化影响，消费者热衷通过社交媒体种草，&ldquo;喜欢&rdquo;成为购买的主要动

机，&ldquo;口味好&rdquo;是核心需求，&ldquo;优惠活动&ldquo;也是关注的要素。全国现制

饮品门店人均消费价格集中在30元以下，人均消费在15元以上的门店占比也不断提升。
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