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二、说明、目录、图表目录

   分子诊断是应用分子生物学的方法检测患者体内遗传物质的结构或表达水平的变 化而做出

诊断的技术，主要用于遗传病、传染性疾病、肿瘤等疾病的检测与诊断。 广义的分子诊断包

括核酸诊断和蛋白质诊断，在检测原理上涵盖了部分免疫诊断 的范畴，如针对抗原、抗体等

蛋白质的 ELISA（酶联免疫法）。本文使用的是狭 义的分子诊断概念，即主要包括核酸诊断

和生物芯片技术。       分子诊断分类          资料来源：公开资料整理

   随着 PCR、分子杂交、生物芯片等分子诊断核心技术的不断发展，分子诊断也从早期的主

要应用于传染性疾病检测拓展到现在的肿瘤个体化诊疗、药物代谢基因组学研究等领域。     

我国分子诊断细分市场应用格局          资料来源：中企顾问网整理

   《2020-2026年中国分子诊断市场深度分析与市场全景评估报告》由中企顾问网公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

   报告揭示了分子诊断市场潜在需求与市场机会，报告对中国分子诊断市场做了重点企业经营

状况分析，并分析了中国分子诊断市场发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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断市场规模约为 80 亿美元，预计 2019年全球分子诊断市场规模可能达到 100 亿美元。    



2010-2017年全球分子诊断市场规模走势图          资料来源：中企顾问网整理
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