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二、说明、目录、图表目录

        电子音响原材料主要为:扬声器、变压器、PCBA、塑料原料，厂家将这些原材料组装成电

子音响。音响系统包括功放、周边设备(包括压限器、效果器、均衡器、VCD、DVD等)、扬

声器(音箱、喇叭)、调音台、麦克风、显示设备等组合。

        电子音响行业主要产品包括音箱(含有源音箱、专业音响等)、组合音响(含家庭影院等)、

汽车多媒体音响(含导航设备)、功放、耳机(耳塞)、光盘播放机(含CD机、VCD机、DVD机

、蓝光机等)、麦克风、电子乐器、收音机、录音机(含MP3、MP4、随身听等)等多种整机产

品以及关键配套件(机芯、光学头、磁头、微电机、音响集成电路等)。

        电子音响下游应用渠道主要是:智能手机平板电脑、笔记本电脑、智能电视、可穿戴设备

。销售渠道主要为:商超、专卖店、电商平台。        随着行业集中度逐步提高，一些国际和国

内知名品牌企业凭借雄厚的技术和品牌实力以及在高端市场所占据的有利地位逐渐主导整个

行业的发展方向；部分技术落后、没有品牌或品牌优势不明显的中小音响生产企业逐步退出

市场。

        2016年我国主要电子音响产品总产值约为3074亿元，预计2022年中国电子音响产品总产值

将达4032亿元。2013-2022年中国电子音响产品总产值

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国电子音响市场深度分析与市场运营趋势报

告》共十三章。首先介绍了电子音响行业市场发展环境、电子音响整体运行态势等，接着分

析了电子音响行业市场运行的现状，然后介绍了电子音响市场竞争格局。随后，报告对电子

音响做了重点企业经营状况分析，最后分析了电子音响行业发展趋势与投资预测。您若想对

电子音响产业有个系统的了解或者想投资电子音响行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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