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二、说明、目录、图表目录

   软饮料（soft drink) ：酒精含量低于0.5%( 质量比)的天然的或人工配制的饮料。又称清凉饮

料、无醇饮料。所含酒精限指溶解香精、香料、色素等用的乙醇溶剂或乳酸饮料生产过程的

副产物。

   软饮料的主要原料是饮用水或矿泉水，果汁、蔬菜汁或植物的根、茎、叶、花和果实的抽提

液。有的含甜味剂、酸味剂、香精、香料、食用色素、乳化剂、起泡剂、稳定剂和防腐剂等

食品添加剂。其基本化学成分是水分、碳水化合物和风味物质，有些软饮料还含维生素和矿

物质。软饮料的品种很多。按原料和加工工艺分为碳酸饮料、果汁及其饮料、蔬菜汁及其饮

料、植物蛋白质饮料、植物抽提液饮料、乳酸饮料、矿泉水和固体饮料8类；按性质和饮用对

象分为特种用途饮料、保健饮料、餐桌饮料和大众饮料4类。世界各国通常采用第.一种分类

方法。但在美国、英国等国家，软饮料不包括果汁和蔬菜汁。

   2018年我国包装饮用水类饮料产量为9535.73万吨，占全国饮料产量比重过半，达52.83%；果

汁和蔬菜汁类饮料产量为2228.5万吨，占比为12.35%；碳酸类饮料产量为1744.4万吨，比重

为9.66%。随着人们健康意识的逐渐增强，我国饮料行业中碳酸饮料的比重逐渐下降。2018年

饮料行业产量细分区域分布

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国软饮料市场深度评估与战略咨询报告》共九章。首先

介绍了中国软饮料行业市场发展环境、软饮料整体运行态势等，接着分析了中国软饮料行业

市场运行的现状，然后介绍了软饮料市场竞争格局。随后，报告对软饮料做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国软饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对软饮料产业有个系统

的了解或者想投资中国软饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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7.4.32013-2018年浙江省软饮料行业产销情况分析

7.4.42013-2018年山东省软饮料行业产销情况分析

7.4.52013-2018年福建省软饮料行业产销情况分析

7.4.62013-2018年安徽省软饮料行业产销情况分析

7.4.72013-2018年江西省软饮料行业产销情况分析

7.5华中地区软饮料所属行业产销情况分析

7.5.12013-2018年湖南省软饮料行业产销情况分析

7.5.22013-2018年湖北省软饮料行业产销情况分析

7.5.32013-2018年河南省软饮料行业产销情况分析

7.6西南地区软饮料所属行业产销情况分析

7.6.12013-2018年重庆市软饮料行业产销情况分析

7.6.22013-2018年四川省软饮料行业产销情况分析

7.6.32013-2018年贵州省软饮料行业产销情况分析

7.6.42013-2018年云南省软饮料行业产销情况分析

7.7东北地区软饮料所属行业产销情况分析

7.7.12013-2018年吉林省软饮料行业产销情况分析

7.7.22013-2018年辽宁省软饮料行业产销情况分析

7.7.32013-2018年黑龙江省软饮料行业产销情况分析

7.8西北地区软饮料所属行业产销情况分析

7.8.12013-2018年陕西省软饮料行业产销情况分析

7.8.22013-2018年甘肃省软饮料行业产销情况分析

7.8.32013-2018年青海省软饮料行业产销情况分析

7.8.42013-2018年宁夏软饮料行业产销情况分析

7.8.52013-2018年新疆软饮料行业产销情况分析

 

第八章软饮料行业主要企业生产经营分析



8.1软饮料企业发展总体状况分析

8.1.1软饮料行业企业规模

8.1.2软饮料行业工业产值状况

8.1.3软饮料行业销售收入和利润

8.2中国碳酸饮料行业领先企业个案分析

8.2.1可口可乐（中国）饮料有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业产销能力

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

8.2.2中国海升果汁控股有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业产销能力

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

8.2.3乐天澳的利饮料有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业产销能力

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

8.2.4华润怡宝饮料（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业产销能力

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

8.2.5厦门银鹭食品有限公司经营情况分析

（1）企业简况

（2）企业产销能力

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

8.2.6维维食品饮料股份有限公司经营情况分析

（1）企业简况



（2）企业产销能力

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

 

第九章中国软饮料行业投资与前景分析

9.1中国软饮料行业投资风险

9.1.1软饮料行业宏观政策风险

9.1.2软饮料行业技术风险

9.1.3软饮料行业供需风险

9.1.4软饮料行业宏观经济波动风险

9.1.5软饮料行业产品结构风险

9.1.6软饮料企业经营管理风险

9.1.7软饮料行业其他风险

9.2中国软饮料行业投资特性分析

9.2.1软饮料行业进入壁垒分析

9.2.2软饮料行业盈利模式分析

1、产品金字塔模式

2、品牌模式

9.2.3软饮料行业盈利因素分析

1、广阔的市场需求

2、行业产品延伸

3、稳定的销售渠道

9.3中国软饮料行业发展趋势与投资建议

9.3.1软饮料市场发展趋势分析

9.3.2软饮料行业投资建议分析

（1）软饮料行业热点投资地域分析

（2）软饮料行业热点投资方式分析

9.3.3软饮料行业资本运作模式建议分析

（1）软饮料行业融资方式与选择建议

（2）软饮料行业海外资本市场运作建议
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