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二、说明、目录、图表目录

        研学旅行是由学校根据区域特色、学生年龄特点和各学科教学内容需要，组织学生通过

集体旅行、集中食宿的方式走出校园，在与平常不同的生活中拓展视野、丰富知识，加深与

自然和文化的亲近感，增加对集体生活方式和社会公共道德的体验。

        研学旅行能拓展学生视野，夯实知识的纹理。学生所学的大多是书本知识，即使是通过

实验来获得知识、技能，也是在学校为背景的实验室条件下，以间接经验和理性知识为主，

接地气的感性知识始终欠缺，在进入信息化时代依然如此。因此，如何破解将知识生活化的

命题，即由理性知识获得为主转变为理性知识和感性知识获得兼顾，由学习间接经验为主转

变为直接经验和间接经验相辅相成，就成了当前教育的一大难题。而研学旅行也许就是破解

这一难题的秘钥。因为它可以使学校根据区域特色、学生年龄特点和各学科教学内容需要，

组织学生通过集体旅行、集中食宿的方式走出相对密闭的校园，去拥抱乡土乡情、县情市情

、省情国情，在与学校教育情境不同的生活场景中弥合习得的理性知识与感性知识的缝隙，

实现间接经验与直接经验的握手言欢，夯实知识的纹理，从而促进学生学习和成长的第二次

飞跃。

        从参加研学旅行的意愿调查来看，70%的人期望旅行时长是6-10天，人均花费能接受

在3000-10000元的所占比例达88%，64%的人认为目前市场上的研学旅行产品能满足需求。各

区域主要热门旅游城市如北京、上海、广州、深圳、成都、沈阳、武汉、西安等愿意参与研

学旅行的比例基本达到70%以上。

        随着研学旅行成为在校学生的刚需，未来3～5年内研学旅行的学校渗透率将迅速提升，据

不完全估算，研学旅行市场总体规模将超千亿元，加上成年人和老年群体的研学旅行需求，

市场规模将进一步扩大。未来，学校、留学中介和培训机构、旅行社等相关企业跨界融合将

成为研学旅行发展的主打方向，研学市场的集中度有望提升。与此同时，研学旅行通过融入

教育元素，创造更多价值并与普通旅游产品形成差异化竞争，加上消费者对研学旅行产品的

价格敏感度较低，研学旅行行业利润率有较好的保障。
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