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二、说明、目录、图表目录

       葡萄酒是以葡萄为原料酿造的一种果酒。其酒精度高于啤酒而低于白酒。营养丰富，保健

作用明显。有人认为，葡萄酒是最健康最卫生的饮料之一。它能调整新陈代谢的性能，促进

血液循环，防止胆固醇增加。还具有利尿、激发肝功能和防止衰老的功效。也是医治心脏病

的辅助剂，可预防坏血病、贫血、脚气病、消化不良和眼角膜炎等疾病。常饮葡葡酒患心脏

病率减少，血脂和血管硬化降低。  

       2017年我国国内葡萄酒产量为100.10万千升，同期国内进口74.94万千升，国内葡萄酒供给

总量为175.04万千升。2009-2017年我国葡萄酒国内市场供应量走势图                   资料来源：国家

统计局、中国海关

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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四、2020-2026年葡萄酒行业技术风险预测

五、2020-2026年葡萄酒行业竞争风险预测

六、2020-2026年葡萄酒行业其他风险预测

 

第五部分 发展趋势与规划建议

第十五章 葡萄酒行业发展趋势分析

第.一节 2020-2026年中国葡萄酒市场趋势分析

一、2016-2017年我国葡萄酒市场趋势总结

二、2020-2026年我国葡萄酒发展趋势分析



第二节 2020-2026年葡萄酒产品发展趋势分析

一、2020-2026年葡萄酒产品技术趋势分析

二、2020-2026年葡萄酒产品价格趋势分析

第三节 2020-2026年中国葡萄酒行业供需预测

一、2020-2026年中国葡萄酒供给预测

二、2020-2026年中国葡萄酒需求预测

三、2020-2026年中国葡萄酒价格预测

第四节 2020-2026年葡萄酒行业规划建议

一、葡萄酒行业&ldquo;十三五&rdquo;整体规划

二、葡萄酒行业&ldquo;十三五&rdquo;规划预测

三、2020-2026年葡萄酒行业规划建议

 

第十六章 葡萄酒企业管理策略建议

第.一节 市场策略分析

一、葡萄酒价格策略分析

二、葡萄酒渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 提高葡萄酒企业竞争力的策略

一、提高中国葡萄酒企业核心竞争力的对策

二、葡萄酒企业提升竞争力的主要方向

三、影响葡萄酒企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高葡萄酒企业竞争力的策略

第四节 对我国葡萄酒品牌的战略思考

一、葡萄酒实施品牌战略的意义

二、葡萄酒企业品牌的现状分析

三、我国葡萄酒企业的品牌战略

四、葡萄酒品牌战略管理的策略
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