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二、说明、目录、图表目录

 国内智能音箱形成双寡头竞争格局，阿里和小米占据国内绝大多数市场份额，不过，随着百

度向市场投放更加廉价版智能音箱，推动百度音箱呈现高速增长态势，第三季度同比增长惊

人，增幅高达711%至100万台，迅速挤进第一阵营，也打破阿里和小米双寡头格局，如今，国

内智能音箱进入三强争雄的市场局面。

如今，联想、腾讯等众多顶级巨头相继加入，华为也开始进军智能音箱市场，面对残酷的竞

争格局，能否杀出重围面临诸多不缺性，毕竟当前市场已被阿里、小米和百度三大巨头瓜分

，特别阿里独占鳌头，留给其他玩家的机会似乎并不多。

京东作为国内互联网佼佼者，科大讯飞也是中国最热门的人工智能企业，两者联合推出的叮

咚音箱是国内最早发展智能音箱的巨头，也输给了阿里和小米，在巨头大肆补贴状况下，科

大讯飞曾公开表示当下智能音箱价格大战对创业者非常不友好，表示讯飞不愿意降价，也不

想补贴。

智能音箱在阿里和小米搅局下，以巨额补贴拿下绝大多数市场，2019年第三季度国内智能音

箱出货总量是580万台，其中阿里、小米和百度合计为510万台，三者占据全国88%的市场份额

，那么，对于腾讯和华为等其他玩家来说，能否抢夺市场并不明朗。
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