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二、说明、目录、图表目录

   汽车行业自然也涌入了不少电商平台，从2009年之始，许多企业进军了汽车电商这个新兴领

域，车企、经销商、互联网企业、投资者、消费者以及媒体等各方都对汽车电商给予了极大

的热情。

   在诸多购车一族中了解到，现在的90后基本上都会通过电商科技的领域中来购车的，可以说

在这样的电商科技发展趋势上来说，其前景上还是很不错的，在未来阶段中还是会有着与众

不同的趋势会出现的。汽车电商平台的主要三种模式

   不论是2008年易车网等垂直网站的兴起，还是2017年商务部发布《汽车销售管理办法》，都

是推动汽车流通模式创新的关键节点。中国新车互联网电商经过近10年发展，走过了从销售

线索提供到线上购车的历程。

   参与调查的消费者中，有八成以上知道可以通过电商渠道购车，而且五成以上已经登陆过电

商平台。这说明汽车电商的概念对消费者来说并不陌生。通过广告投放和冠名，汽车电商的

传播广度已经达到一定水平。消费者是否知道汽车电商占比消费者是否登录过汽车电商

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国二手汽车电商行业前景展望与市场调查预测报告》共

八章。首先介绍了中国二手汽车电商行业市场发展环境、二手汽车电商整体运行态势等，接

着分析了中国二手汽车电商行业市场运行的现状，然后介绍了二手汽车电商市场竞争格局。

随后，报告对二手汽车电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国二手汽车电商行业

发展趋势与投资预测。您若想对二手汽车电商产业有个系统的了解或者想投资中国二手汽车

电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第3章： 中国二手汽车电商所属行业发展现状及趋势分析

3.1 中国二手汽车电商行业市场总体分析

综合已购车车主和意向消费者的反馈，价格、售后保障和优惠力度是消费者在购车时，考虑

较多的三个因素。

已购车车主和意向消费者的关注点在细分后，呈现出了差异。前者较后者，更关注价格和购

买的便捷性，而后者的侧重点则在售后保障、优惠措施、车源、金融贷款和保险政策上。汽

车电商购车考虑因素，车主与间向车主

以年龄划分，20～35岁消费者的关注点除价格外，集中在平台优惠措施、金融贷款和保险、

购车过程中的服务水平等方面。36～45岁的消费者则将目光放在了价格、售后保障和车源上

。这与两个人群的消费者意识和消费习惯有关。

售后和试驾是最大的绊脚石。意向消费者拒绝电商购车的原因中，占比最大的是&ldquo;售后

保障不及4S店&rdquo;和&ldquo;无法提供线下试乘试驾环节&rdquo;。消费者的痛点正是汽车

电商平台发力的切入点，线上线下融合的重要性值得再次提及。为什么不考虑汽车 电商平台

购车、车主与意向车主

3.1.1 中国二手汽车电商所属行业发展历程分析

3.1.2 中国二手汽车电商行业市场规模分析
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3.2 中国二手汽车电商行业竞争态势分析

3.2.1 中国二手汽车电商行业竞争格局分析



（1）行业品牌竞争格局分析

（2）行业区域竞争格局分析

3.2.2 中国二手汽车电商行业竞争强度分析

（1）现有企业的竞争

（2）潜在进入者的竞争

（3）二手汽车车源供应方的议价能力
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第4章： 中国二手汽车电商商业模式的构建与创新
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第5章： 中国二手汽车电商典型商业模式及优秀案例
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5.2.1 B/C to B竞拍平台型二手汽车电商模式的定义及特点

5.2.2 B/C to B竞拍平台型二手汽车电商的运营模式分析
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（1）B/C to B竞拍平台型二手汽车电商的收入来源分析
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（1）优信拍商业模式分析及其关键成功要素解读
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（3）开心帮卖商业模式分析及其关键成功要素解读
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5.3.1 B/C to C购销自营型二手汽车电商模式的定义及特点

5.3.2 B/C to C购销自营型二手汽车电商的运营模式分析

（1）B/C to C购销自营型二手汽车电商的服务模式分析

（2）B/C to C购销自营型二手汽车电商的车源渠道分析

（3）B/C to C购销自营型二手汽车电商的买家渠道分析

（4）B/C to C购销自营型二手汽车电商的营销模式分析

5.3.3 B/C to C购销自营型二手汽车电商的盈利模式分析

（1）B/C to C购销自营型二手汽车电商的收入来源分析

（2）B/C to C购销自营型二手汽车电商的成本结构分析

（3）B/C to C购销自营型二手汽车电商的利润空间分析

5.3.4 B/C to C购销自营型二手汽车电商模式关键成功要素

5.3.5 B/C to C购销自营型二手汽车电商模式优秀案例剖析

（1）优车诚品商业模式分析及其关键成功要素解读

（2）车王商业模式分析及其关键成功要素解读

（3）安美途商业模式分析及其关键成功要素解读

5.3.6 B/C to C购销自营型二手汽车电商模式的评价

5.4 C to C交易平台型二手汽车电商模式分析

5.4.1 C to C交易平台型二手汽车电商模式的定义及特点

5.4.2 C to C交易平台型二手汽车电商的运营模式分析

（1）C to C交易平台型二手汽车电商的服务模式分析

（2）C to C交易平台型二手汽车电商的车源渠道分析



（3）C to C交易平台型二手汽车电商的买家渠道分析

（4）C to C交易平台型二手汽车电商的营销模式分析

5.4.3 C to C交易平台型二手汽车电商的盈利模式分析

（1）C to C交易平台型二手汽车电商的收入来源分析

（2）C to C交易平台型二手汽车电商的成本结构分析

（3）C to C交易平台型二手汽车电商的利润空间分析

5.4.4 C to C交易平台型二手汽车电商模式关键成功要素

5.4.5 C to C交易平台型二手汽车电商模式优秀案例剖析

（1）人人车商业模式分析及其关键成功要素解读

（2）好车无忧商业模式分析及其关键成功要素解读

（3）淘车网商业模式分析及其关键成功要素解读

（4）赶集网商业模式分析及其关键成功要素解读

5.4.6 C to C交易平台型二手汽车电商模式的评价

5.5 中国其他类型二手汽车电商模式分析

5.5.1 信息中介型二手汽车电商模式分析

（1）信息中介型二手汽车电商模式的定义及特点

（2）信息中介型二手汽车电商的运营模式分析

（3）信息中介型二手汽车电商的盈利模式分析

（4）信息中介型二手汽车电商的关键成功要素

（5）信息中介型二手汽车电商的优秀案例剖析

（6）信息中介型二手汽车电商模式的评价

5.5.2 厂商主导的交易平台型二手汽车电商模式分析

（1）厂商主导的交易平台型二手汽车电商模式的定义及特点

（2）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的运营模式分析

（3）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的盈利模式分析

（4）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的关键成功要素

（5）厂商主导的交易平台型二手汽车电商的优秀案例剖析

（6）厂商主导的交易平台型二手汽车电商模式的评价

5.5.3 实体店寄存售卖型二手汽车电商模式分析

（1）实体店寄存售卖型二手汽车电商模式的定义及特点

（2）实体店寄存售卖型二手汽车电商的运营模式分析

（3）实体店寄存售卖型二手汽车电商的盈利模式分析



（4）实体店寄存售卖型二手汽车电商的关键成功要素

（5）实体店寄存售卖型二手汽车电商的优秀案例剖析

（6）实体店寄存售卖型二手汽车电商模式的评价

 

第6章： 中国二手汽车电商行业重点省市投资机会

6.1 中国二手汽车电商行业地域结构特征分析

6.1.1 中国二手汽车市场交易量区域结构分析

（1）中国重点省市二手汽车市场交易量分析

（2）中国各区域二手汽车市场交易量分析

6.1.2 中国重点二手汽车电商企业市场区域布局

6.2 中国重点城市二手汽车电商行业投资机会分析

6.2.1 北京市二手汽车行业投资机会分析

（1）北京市二手汽车行业主要政策分析

（2）北京市二手汽车行业市场发展状况

（3）北京市二手汽车电商平台交易情况

（4）北京市二手汽车电商竞争格局分析

（5）北京市二手汽车电商发展趋势分析

（6）北京市二手汽车电商投资机会分析

6.2.2 上海市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）上海市二手汽车行业主要政策分析

（2）上海市二手汽车行业市场发展状况

（3）上海市二手汽车电商平台交易情况

（4）上海市二手汽车电商竞争格局分析

（5）上海市二手汽车电商发展趋势分析

（6）上海市二手汽车电商投资机会分析

6.2.3 广州市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）广州市二手汽车行业主要政策分析

（2）广州市二手汽车行业市场发展状况

（3）广州市二手汽车电商平台交易情况

（4）广州市二手汽车电商竞争格局分析

（5）广州市二手汽车电商发展趋势分析

（6）广州市二手汽车电商投资机会分析



6.2.4 深圳市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）深圳市二手汽车行业主要政策分析

（2）深圳市二手汽车行业市场发展状况

（3）深圳市二手汽车电商平台交易情况

（4）深圳市二手汽车电商竞争格局分析

（5）深圳市二手汽车电商发展趋势分析

（6）深圳市二手汽车电商投资机会分析

6.2.5 天津市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）天津市二手汽车行业主要政策分析

（2）天津市二手汽车行业市场发展状况

（3）天津市二手汽车电商平台交易情况

（4）天津市二手汽车电商竞争格局分析

（5）天津市二手汽车电商发展趋势分析

（6）天津市二手汽车电商投资机会分析

6.2.6 重庆市二手汽车电商行业投资机会分析

（1）重庆市二手汽车行业主要政策分析

（2）重庆市二手汽车行业市场发展状况

（3）重庆市二手汽车电商平台交易情况

（4）重庆市二手汽车电商竞争格局分析

（5）重庆市二手汽车电商发展趋势分析

（6）重庆市二手汽车电商投资机会分析

6.3 其他省市二手汽车电商行业投资机会分析

6.3.1 四川省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）四川省二手汽车行业主要政策分析

（2）四川省二手汽车行业市场发展状况

（3）四川省二手汽车电商平台交易情况

（4）四川省二手汽车电商竞争格局分析

（5）四川省二手汽车电商发展趋势分析

（6）四川省二手汽车电商投资机会分析

6.3.2 山东省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）山东省二手汽车行业主要政策分析

（2）山东省二手汽车行业市场发展状况



（3）山东省二手汽车电商平台交易情况

（4）山东省二手汽车电商竞争格局分析

（5）山东省二手汽车电商发展趋势分析

（6）山东省二手汽车电商投资机会分析

6.3.3 河南省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）河南省二手汽车行业主要政策分析

（2）河南省二手汽车行业市场发展状况

（3）河南省二手汽车电商平台交易情况

（4）河南省二手汽车电商竞争格局分析

（5）河南省二手汽车电商发展趋势分析

（6）河南省二手汽车电商投资机会分析

6.3.4 浙江省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）浙江省二手汽车行业主要政策分析

（2）浙江省二手汽车行业市场发展状况

（3）浙江省二手汽车电商平台交易情况

（4）浙江省二手汽车电商竞争格局分析

（5）浙江省二手汽车电商发展趋势分析

（6）浙江省二手汽车电商投资机会分析

6.3.5 辽宁省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）辽宁省二手汽车行业主要政策分析

（2）辽宁省二手汽车行业市场发展状况

（3）辽宁省二手汽车电商平台交易情况

（4）辽宁省二手汽车电商竞争格局分析

（5）辽宁省二手汽车电商发展趋势分析

（6）辽宁省二手汽车电商投资机会分析

6.3.6 云南省二手汽车电商行业投资机会分析

（1）云南省二手汽车行业主要政策分析

（2）云南省二手汽车行业市场发展状况

（3）云南省二手汽车电商平台交易情况

（4）云南省二手汽车电商竞争格局分析

（5）云南省二手汽车电商发展趋势分析

（6）云南省二手汽车电商投资机会分析



 

第7章： 中国二手汽车电商行业领先交易平台经营分析

7.1 中国To B竞拍型二手汽车电商交易平台经营分析

7.1.1 优信拍经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.2 车易拍经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.3 平安好车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.4 车享拍经营状况分析

（1）平台基本信息分析



（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.5 车置宝经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.6 开新帮卖经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.7 车唯网经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析



（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.8 神州二手车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.1.9 大搜车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台竞拍方式分析

（5）平台合作伙伴分析

（6）平台盈利模式分析

（7）平台市场区域布局

（8）平台商业模式点评

7.2 中国C to C平台型二手汽车交易平台经营分析

7.2.1 人人车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.2 好车无忧经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析



（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.3 赶集好车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.4 淘车网经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.2.5 卓杰行经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3 中国购销自营型二手汽车电商交易平台经营分析

7.3.1 优车诚品经营状况分析

（1）平台基本信息分析



（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3.2 车王认证二手车超市经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3.3 M2（安美途）二手车经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

7.3.4 澳康达名车广场经营状况分析

（1）平台基本信息分析

（2）平台经营状况分析

（3）平台产品结构分析

（4）平台合作伙伴分析

（5）平台盈利模式分析

（6）平台市场区域布局

（7）平台商业模式点评

 

第8章： 中国二手汽车电商行业投资机会及战略规划（）



8.1 中国二手汽车电商行业投资特性分析

8.1.1 行业进入壁垒分析

8.1.2 行业盈利模式分析

8.1.3 行业盈利影响因素分析

8.2 中国二手汽车电商行业投资风险分析

8.2.1 行业政策风险

8.2.2 宏观经济波动风险

8.2.3 关联产业风险

8.2.4 其他风险分析

8.3 中国二手汽车电商行业投资并购现状与趋势
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