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二、说明、目录、图表目录

       户外电子屏广告业务以数字化、电子化、网络化的商业终端为主要信息传输系统，以自身

所在的细分户外区域内的主要人群为受众，以广告主为主要客户，为广告主营销自身的产品

所进行服务活动。  按户外终端分布领域进行分类，可以分为     序号   分类       1    商业楼宇电

子屏广告         2   公交地铁电子屏广告         3   卖场电子屏广告        4    航空电子屏广告         5   LED

大屏幕广告         6   列车环境电子屏广告         7   校园环境电子屏广告         8   其他渠道电子屏广

告等   资料来源：中国户外电子屏广告市场主要覆盖领域说明

       2016年我国户外电子屏广告市场规模约131.02亿元，同比2015年的116.5亿元增长了12.5%，

近几年我国户外电子屏广告市场规模情况如下图所示：     2006-2016年中国户外电子屏广告市

场规模          资料来源：公开资料整理

       中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国户外电子屏广告行业全景调研及市场运营趋

势报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

       中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业

分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨

询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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1、企业境内主板IPO主要条件 1

2、企业境内中小板IPO主要条件   1

3、企业境内创业板IPO主要条件   1



三、企业改制上市中的关键问题    1

第三节 户外电子屏广告企业IPO上市的相关准备   1

一、企业该不该上市   1

二、企业应何时上市   1

三、企业应何地上市   1

四、企业上市前准备   1

1、企业上市前综合评估    1

2、企业的内部规范重组    1

3、选择并配合中介机构    1

4、应如何选择中介机构    1

第四节 户外电子屏广告企业IPO上市的规划实施   1

一、上市费用规划和团队组建  1

二、尽职调查及问题解决方案  1

三、改制重组需关注重点问题  1

四、企业上市辅导及注意事项  1

五、上市申报材料制作及要求  1

六、网上路演推介及询价发行  1

第五节 企业IPO上市审核工作流程 1

一、企业IPO上市基本审核流程    1

二、企业IPO上市具体审核环节    1

三、与发行审核流程相关的事项    1

 

第十四章 研究结论及投资建议   1

第.一节 研究结论 1

第二节 投资建议   1

一、对户外电子屏广告运营商的建议   1&mdash;&mdash;

二、对广告主的建议   1

三、对广告代理公司的建议 1

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201912/146800.html

http://www.cction.com/report/201912/146800.html

