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二、说明、目录、图表目录

        尽管我国生产了全球90%以上的电子烟，但国内消费市场依然较小，电子烟在我国的普及

率还远低于欧美等国，电子烟行业呈现需求中心在欧美、制造中心在中国的全球产业链格局

。

        2017年，北美地区电子烟销售额约50亿美元，占全球比重为36%；西欧地区电子烟消费占

全球比重为30%，位居全球第二；其他地区占比重较小，约为34%，其中中国占全球电子烟消

费比重不足10%。

        2019年，据全国成人烟草调查报告显示,我国约有3.2亿烟民，约占了全球烟民的1/3。其中

，我国15岁以上男性吸烟率为52.1%，与五年前的调查相比，吸烟人数增长了约1500万人。据

世界卫生组织和联合国开发计划署联合发布的一份报告指出,中国每年有100多万人死于吸烟相

关疾病。说明国内电子烟替代传统烟草市场发展前景十分广阔。
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