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二、说明、目录、图表目录

        造成碳酸饮料市场下滑的原因其实是终端消费群体的消费意识发生了改变。碳酸饮料被

贴上了&ldquo;不健康&rdquo;的标签，消费者互相教育少喝可乐，这样负面的口碑使得碳酸饮

料的市场缩减。

        消费升级背景之下，碳酸饮料高糖高热量让许多追求健康的消费者望而却步，果汁、粗

粮饮品、醋饮料等主打&ldquo;健康概念&rdquo;的产品成为饮料市场新宠，预计未来碳酸饮料

的市场份额将继续被茶饮料、果汁饮料等抢占，地位继续下降。但考虑到我国过去消费碳酸

饮料的群体较为庞大，因此在较长时期内，碳酸饮料的市场空间依然存在。果汁和茶饮料等

品类的崛起并不能完全替代碳酸饮料的消费，可以说，经过一段时间的高速发展之后，中国

碳酸饮料行业逐渐步入其生命周期的成熟阶段。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国软饮料行业分析与投资策略报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和

投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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7.6.4 云南省软饮料行业产销情况分析

7.7 东北地区软饮料行业产销情况分析

7.7.1 吉林省软饮料行业产销情况分析

7.7.2 辽宁省软饮料行业产销情况分析

7.7.3 黑龙江省软饮料行业产销情况分析

7.8 西北地区软饮料行业产销情况分析

7.8.1 陕西省软饮料行业产销情况分析

7.8.2 甘肃省软饮料行业产销情况分析

7.8.3 青海省软饮料行业产销情况分析

7.8.4 宁夏软饮料行业产销情况分析

7.8.5 新疆软饮料行业产销情况分析

 

第8章：软饮料行业主要企业生产经营分析

8.1 中国碳酸饮料行业领先企业个案分析

8.1.1 可口可乐（中国）饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.1.2 广东太古可口可乐有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业经营状况优劣势分析

8.1.3 上海申美饮料食品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

8.1.4 浙江太古可口可乐饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.1.5 百事（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2 中国果菜汁及果菜汁饮料行业领先企业个案分析

8.2.1 陕西海升果业发展股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.2 可口可乐装瓶商生产（东莞）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营状况优劣势分析



8.2.3 武汉统一企业食品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.4 中国汇源果汁集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.5 椰树集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

8.3 中国茶饮料及其他软饮料行业领先企业个案分析

8.3.1 乐天澳的利饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.2 广东加多宝饮料食品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析



8.3.3 浙江加多宝饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.4 杭州顶津食品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.5 广州顶津食品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.4 中国瓶（罐）装饮用水行业领先企业个案分析

8.4.1 华润怡宝饮料（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.4.2 沈阳润田食品饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营状况优劣势分析

8.4.3 深圳达能益力泉饮品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.4.4 广州屈臣氏食品饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营状况优劣势分析

8.4.5 农夫山泉杭州千岛湖饮用水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营状况优劣势分析

8.5 中国含乳饮料和植物蛋白饮料行业领先企业个案分析

8.5.1 厦门银鹭食品集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.5.2 河北承德露露股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构分析

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析



8.5.3 乐百氏（广东）食品饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.5.4 广州明旺乳业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.5.5 内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.6 中国固体饮料制造行业领先企业个案分析

8.6.1 维维食品饮料股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络



（9）企业经营状况优劣势分析

8.6.2 黑牛食品股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构分析

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

8.6.3 卡夫广通食品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.6.4 浙江香飘飘食品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.6.5 广西梧州冰泉实业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构分析

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

 



第9章：中国软饮料行业投资与前景分析

9.1 中国软饮料行业投资风险

9.1.1 软饮料行业外部环境风险

9.1.2 软饮料行业政策环境风险

9.1.3 软饮料行业供需环境风险

9.1.4 软饮料行业技术环境风险

9.1.5 软饮料企业经营管理风险

9.1.6 软饮料行业其他环境风险

（1）行业企业竞争风险

（2）行业产业链风险

（3）市场运营管理风险

9.2 中国软饮料行业投资特性分析

9.2.1 软饮料行业进入壁垒分析

（1）行业规模经济壁垒

（2）行业销售渠道壁垒

（3）行业产品品牌壁垒

9.2.2 软饮料行业盈利模式分析

9.2.3 软饮料行业盈利因素分析

9.3 中国软饮料行业发展趋势与投资建议

9.3.1 软饮料市场发展趋势分析

9.3.2 软饮料行业投资建议分析

（1）软饮料行业热点投资地域分析

（2）软饮料行业热点投资方式分析

9.3.3 软饮料行业资本运作模式建议分析

（1）软饮料行业融资方式与选择建议

（2）软饮料行业海外资本市场运作建议
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