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二、说明、目录、图表目录

        花卉业是世界各国农业中唯一不受农产品配额限制的产业，近十多年来，世界花卉业以

年平均25%的速度增长，远远超过世界经济发展的平均速度，被誉为&ldquo;朝阳产业&rdquo;

和&ldquo;黄金产业&rdquo;，是世界上最具活力的产业之一。世界花卉产业方兴未艾，在21世

纪最有发展前途的十大行业中，花卉产业被列为第二位。

        随着网络技术的快速发展，特别是网上支付手段的不断改进，网上购物已经成为人们生

活中不可缺少的一部分。在这种潮流的刺激下，全国性和地方性鲜花网、苗木销售网也如雨

后春笋般涌现。

        据不完全统计，目前与花木销售有关的网站和网店已有数百万家，如果再加上淘宝、拍

拍等营销平台上的网店，数量更是无法计算。以花集网为例，花集网已逐步发展成为网络花

店和实体花店进行自助交易的网络平台。2016年的交易额超过5000万元，会员已达到1万多家

。未来花卉市场互联网趋势将进一步增强。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国花卉行业分析与市场供需预测报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告

，行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,

投资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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