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二、说明、目录、图表目录

        巨大的市场底下蕴含着残酷的蛋糕争夺战，中国物流业是几乎全面对外开放的领域，大

国际快递巨头早已将触角伸经中国市场的各个领域。市场上形成了外资品牌、国有企业、民

营快递企业三股主要的竞争力量。外资品牌通过兼并合资、申请牌照等方式不断抢占中国快

递市场;国有企业通过政策、资金实力等不断扩张;民营企业在特定环境下发展迅速，已涌现顺

丰速递、&ldquo;四通一达&rdquo;等品牌快递企业，其他中小民营快递企业在保存实力的同时

也力图扩张做大做强。
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