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二、说明、目录、图表目录

      体育产业迎来市场化发展的历史机遇伴随我国经济发展进入新常态以及产业结构转型，体

育产业作为新的经济增长动力之一对于国民经济的拉动作用得以凸显。国家也密集出台一系

列的产业支持政策，推动体育产业的快速健康发展。我国健身器材消费市场较小，但是重要

的健身器材制造国家。

      2008年我国健身器材行业年销售额仅仅为192亿元。2009年我国健身器材行业年销售额突

破200亿元。到了2012年我国健身器材行业年销售额接近300亿元。2016年我国健身器材行业年

销售额增长至360亿元。截止到2017年我国健身器材行业年销售额达到了380亿元。预计2019年

我国健身器材行业年销售额将超400亿元。
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