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二、说明、目录、图表目录

 根据中国电子商务研究中心发布的《2009年中国网络零售调查报告》给出的网络零售定义，

网络零售是指交易双方以互联网为媒介进行的商品交易活动，即通过互联网进行的信息的组

织和传递，实现了有形商品和无形商品所有权的转移或服务的消费。买卖双方通过电子商务

（线上）应用实现交易信息的查询（信息流）、交易（资金流）和交付（物流）等行为。网

络零售也称网络购物，包括B2C和C2C两种形式。

在电商规模不断扩张的情形下，整体增速将在合理区间活动。中国B2C网络零售市场的格局

虽然大体趋于稳定，但仍面临着洗牌，同时，市场也在逐渐向着规范化、品质化和多元化的

方向演变。接下来是各电商细分业务的阶段，如农村电商、跨境电商、母婴电商、消费金融

、物流服务等领域，以此来增加自己的市场渗透率，从而稳固自己的&ldquo;地位&rdquo;

。2019年，我国移动网购交易规模达到51027亿元，较2019年中移动网购交易规模44726亿元，

同比增长14.1%。数据来源：公开资料整理

中国中企顾问网发布的《2020-2026年中国网络零售行业发展态势与行业前景预测报告》共十

六章。首先介绍了中国网络零售行业市场发展环境、中国网络零售整体运行态势等，接着分

析了中国网络零售行业市场运行的现状，然后介绍了中国网络零售市场竞争格局。随后，报

告对中国网络零售做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络零售行业发展趋势与投

资预测。您若想对网络零售产业有个系统的了解或者想投资网络零售行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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人民币。2017~2019年B2C部分上市公司市值     市值排名   最新市值   公司名称       1   5087.82亿

美元   阿里巴巴       2   502.10亿美元   京东       3   1473.78亿元   苏宁易购       4   76.97亿美元   唯品



会       5   256.29亿美元   南极电商       6   34.72亿元   宝尊电商       7   185.40亿港元   国美       8  

124.95亿港元   有赞   资料来源：中企顾问网整理
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五、注意与现有营销体系相连接

六、注意对项目投资总额的控制

第六节网络零售行业生产开发注意事项

一、战线统一



二、开发新产品要差异化，拥有个性

三、注重生产现场管理，精益化生产

第七节网络零售行业销售注意事项（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202007/178051.html

http://www.cction.com/report/202007/178051.html

