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二、说明、目录、图表目录

       美容分为生活美容和医疗美容两大类：医疗美容是指运用手术、药物、医疗器械以及其他

具有创伤性或者侵入性的医学技术方法对人的容貌和人体各部位形态进行的修复与再塑。比

如常见的割双眼皮、隆胸等。生活美容是指常规性美容护理，包括使用化妆品、SPA、按摩

保健等。  大美容市场分类

       2017年我国美容产业市场规模约7580亿元，其中生活美容规模约6660亿元，医疗美容市场

规模约920亿元。2011-2017年中国美容市场规模及细分规模情况资料来源：中企顾问网整理

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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