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二、说明、目录、图表目录

       我国体育产业的发展虽然取得了很大的成就，但是与发达国家相比，还处于初级阶段。在

美国，体育经济的年总产值是汽车制造业两倍，在经济领域起着龙头作用。而中国到2012年

体育产业的产值占GDP的比重为0.6%，远远低于发达国家1%到3%的水平。  

       近几年，在国家经济社会以及体育事业快速发展的大背景下，我国体育产业乘势而上，规

模不断扩大，呈现出较快的发展态势。2016 年国家体育产业总产出及增加量        总量：亿元   

结构%       体育产业类别名称   总产出   增加值   总产出   增加值       国家体育产业   19011.3  

6474.8   100   100       体育 管理 活动   287.1   143.8   1.5   2.2       体育竞赛表演活动   176.8   65.5   0.9  

1       体育健身休闲活动   368.6   172.9   1.9   2.7       体育场馆服务   1072.1   567.6   5.6   8.8       体育中

介服务   63.2   17.8   0.3   0.3       体育培训与教育   296.2   230.6   1.6   3.6       体育传媒与信息服务  

110.4   44.1   0.6   0.7       其他与体育相关服务   433   179.7   2.3   2.8       体育用品及相关产品制造  

11962.1   2863.9   62.9   44.2       体育用品及相关产品销售、贸易代理与出租   4019.6   2138.7   21.1  

33       体育场地设施建设   222.1   50.3   1.2   0.8   2019年1-11月文化体育与传媒财政支出

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国体育服务产业发展现状与市场年度调研报告》共八章

。首先介绍了中国体育服务行业市场发展环境、体育服务整体运行态势等，接着分析了中国

体育服务行业市场运行的现状，然后介绍了体育服务市场竞争格局。随后，报告对体育服务

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国体育服务行业发展趋势与投资预测。您若想对

体育服务产业有个系统的了解或者想投资中国体育服务行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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