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二、说明、目录、图表目录

 按服务阶段的不同，医药外包企业一般分为医药CRO企业和医药CMO企业。医

药CRO(ContractResearchOrganization)企业侧重于实验室阶段小批量新药化合物的合成，临床

前研究（如药代动力学、药理毒理学和动物模型等），以及各类临床试验服务。医

药CMO(ContractManufactureOrganization)主要是接受制药公司的委托，进行定制生产服务。

2019年全球CMO行业市场规模以每年约12%的增速稳健增长，2019年达到约630亿美元。

CMO在某一领域的专业能力和节约成本是药企选用CMO最主要的动机。药企选择对CMO企

业最关注的两项特性，调查结果排名依次是：同类型项目经验、成本、技术设备投入、财务

稳健、排期灵活性、地理位置和规模。可以看到，药企对CMO企业的专业技术、费用、生产

条件最为重视，符合CMO企业对于药企的核心价值。考虑选用CMO最主要动机数据来源：

公开资料整理

中企顾问网发布的《2020-2026年中国医药CMO行业发展趋势与未来前景预测报告》共十三章

。首先介绍了医药CMO相关概念及发展环境，接着分析了中国医药CMO规模及消费需求，

然后对中国医药CMO市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国医药CMO面临的机遇

及发展前景。您若想对中国医药CMO有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

第五节北京双鹤药业股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

 

第十章2020-2026年中国医药行业市场前景与规模预测

第.一节2020-2026年中国医药CMO产业发展前景预测

一、中国医药CMO市场发展前景光明

二、中国医药CMO研发外包业前景看好

三、生物技术制药和天然药物前景广阔

四、中国生物制药市场前景及盈利水平

第二节2020-2026年中国医药CMO产业发展趋势预测

一、未来世界生物技术发展方向

二、中国医药市场未来发展趋势

三、中国医药CMO市场未来发展趋势

四、国内医药CMO集聚化发展趋势显著

第三节2020-2026年中国医药CMO产业发展规模预测

一、全球药品市场规模预测分析

二、中国医药行业发展规模预测

三、中国医药CMO市场规模预测分析

四、中国医药CMO产业产值规模预测

五、中国医药CMO产业结构预测分析

 

第十一章2020-2026年中国医药CMO行业市场投资机会与风险分析

第.一节2020-2026年中国医药CMO行业投资环境分析



一、经济环境

二、政策环境

三、市场环境

四、技术环境

第二节2020-2026年中国医药CMO行业投资热点分析

一、未来医药CMO行业投资热点分析

二、政府投资医药CMO侧重点分析

第三节2020-2026年中国医药CMO产业投资壁垒分析

一、政策壁垒

二、技术壁垒

三、资金壁垒

第四节2020-2026年中国医药CMO行业投资风险分析

一、宏观经济风险

二、政策风险

三、技术风险

四、市场风险

第五节2020-2026年中国医药CMO产业投资策略分析

 

第十二章中国医药CMO行业市场研究成果及建议

第.一节中国医药CMO行业市场研究成果

第二节中国医药CMO行业市场战略建议

 

第十三章中国生物制药企业融资及ipo上市策略指导分析

第.一节生物制药企业融资渠道与选择分析

一、生物制药企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度---融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节生物制药企业境内ipo上市目的及条件

一、生物制药企业境内上市主要目的

二、生物制药企业上市需满足的条件



（一）企业境内主板ipo主要条件

（二）企业境内中小板ipo主要条件

（三）企业境内创业板ipo主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节生物制药企业ipo上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节生物制药企业ipo上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节生物制药企业ipo上市审核工作流程

一、企业ipo上市基本审核流程

二、企业ipo上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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