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二、说明、目录、图表目录

         在工业4.0的大背景之下，借助电商平台近几年家居定制电商获得了迅速发展，2019年中

国家居定制电商交易规模达到200亿元，同比2019年增长37.61%.预计2019年交易规模将达到279

亿元。除了借助电商平台衍生出来的大数据，做产品研发。利用大数据，定制企业还可以据

此明确优先在哪个城市那个区域开设新的门店。与此同时，还可以结合消费者的适时反馈，

做产品功能和工艺的改进等等。因此，对于定制企业而言，触&quot;电&quot;不仅代表着新的

增长点，而且代表着新的生存法则。  
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