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二、说明、目录、图表目录

         婴幼儿辅食市场规模近百亿。我国婴幼儿辅食市场保持着平稳发展，2008年市场规模仅

为35亿元，到2014年已达98.6亿元，年均增速20%.预计未来5年，我国婴儿辅食行业仍将保

持15-20%的增速增长。  

        婴幼儿辅食产品可以大致分为三类，一是以米粉和面条为主的饱腹类辅食；二是以饼干

为主的副食品类辅食；三是以果泥和菜泥为主的佐餐辅食；其中我国的米粉类辅食几乎占到

了整个婴幼儿辅食消费市场一半的规模。

        目前我国婴儿辅食市场仍处于发展初期，消费者对辅食消费还有一个认知的过程。如果

按照欧美等发达国家辅食消费结构，三类辅食消费的比例大致为4:4:2,这样意味着未来副食品

类辅食的规模同样巨大。如果一个婴幼儿日均耗100g辅食，以当前市场上婴幼儿辅食的零售

价计，婴幼儿辅食的市场容量超过800亿。
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