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一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

   2016年国庆黄金周票房18.63亿元，观影人数5685万人，高于2017年和2018年人数，这主要是

拜《夏洛特烦恼》在假期超强的逆跌走势所赐。而2018国庆档不管是在电影票房上还是观影

人数上都远远低于2018年，重要原因在于优质喜剧的缺失。去年22亿成绩中一多半都来自喜

剧《羞羞的铁拳》。但今年被寄予厚望的喜剧电影《李茶的姑妈》明显发挥失利，而领跑影

片《无双》和《影》，前者男性偏好度较高，后者艺术性较强。这种鲜明的受众属性导致票

房难以向更大市场，也就是三四线城市下沉，爆发力不足。从而导致2018年国庆档期整体电

影市场票房不足超越上年成绩。2015-2018年国庆档电影票房情况资料来源：公开资料整

理2015-2018年国庆档电影人次情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国电影市场评估与投资战略咨询报告》共九章。首先介

绍了中国电影行业市场发展环境、电影整体运行态势等，接着分析了中国电影行业市场运行

的现状，然后介绍了电影市场竞争格局。随后，报告对电影做了重点企业经营状况分析，最

后分析了中国电影行业发展趋势与投资预测。您若想对电影产业有个系统的了解或者想投资

中国电影行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第二章中国电影所属行业发展现状

第.一节 中国电影行业发展分析

一、中国电影行业发展历程

二、中国电影行业发展现状

从单日票房来看，从1日到7日全国电影票房持续走低，从1号的3.6亿下跌至7号的1.9亿。2018

年国庆档七天单日票房全部突破2.5亿，其中前五天均保持破3亿。而2018年国庆档七天单日票

房仅有四天票房在2.5亿以上，3亿以上的仅有两天，最后一天票房甚至跌破2亿。具体来看，

档期首日票房2.52亿，比去年下降11%，这股凉意在整个假期持续。10月4日，今年总票房已

突破500亿，比去年提前47天。但国庆期间市场表现并不理想，前期预售就已大打折扣，以往

单部影片预售轻松过亿甚至两亿的情况不再。2018年国庆档期单日电影大盘票房（10.1-10.7

）2018年国庆档期单日电影大盘票房（10.1-10.7）

截至10月7日，《无双》已坐稳单日票房榜首与总榜首，《影》单日票房也超过《李茶的姑妈

》，&ldquo;三局鼎立&rdquo;之势已正式完成。国庆档影片票房贡献走势
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