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二、说明、目录、图表目录

   随着2013年美团电影更名为猫眼电影，以及2014年淘宝电影、微影时代的成立，在线电影平

台进入2.0时代。BAT等互联网巨头开始利用资本和流量优势，迅速瓜分在线票务市场，推动

行业内合并。这一阶段市场高速发展，行业竞争加剧，有BAT股东背景的微票儿、淘宝电影

、百度糯米以及起步较早的猫眼电影凭借资本优势逐渐脱颖而出，形成四分天下的格局。    

2016年以来行业票补的开始逐渐减少，2019年猫眼电影、微影、百度糯米纷纷宣布实现单月

盈利，在线票务行业已经进入以盈利为主要目的的3.0时代。各平台都在深挖行业上下游盈利

模式，平台之间追求差异化发展。   微影时代并入猫眼电影后，在线票务市场猫眼和淘票票两

家独大，在线票务市场成为背后腾讯和阿里两大互联网巨头的角逐的战场。2018 年第三季度

中国在线电影平台出票额市场份额   2019年第三季度电影数据，猫眼微影占市场份额52.50%，

淘票票占34.44%，两大巨头行业市占率超过85%，在线票务市场已经成为&ldquo;新猫

眼&rdquo;和淘票票两大玩家PK的战场。   2019年7月猫眼电影以526.9万月活跃用户领跑在线票

务市场，淘票票以436.9万用户紧居其后；日活跃用户方面，淘票票实现了对猫眼的反超，

以47万用户领先。从App Annie公布的iPhone用户娱乐类APP客户端历史下载排名变化情况来

看，淘票票下载排名较稳定，且在2016年以来相对领先与猫眼。虽然面对淘票票的反击，猫

眼的领先优势出现下滑。但考虑合并微影时代后，猫眼获得&ldquo;娱票儿&rdquo;、&ldquo;

格瓦拉&rdquo;2大平台用户，新猫眼的领先优势将进一步扩大。2018 年7 月电影票务APP 用户

规模TOP10   中企顾问网发布的《2020-2026年中国电影行业前景展望与未来前景预测报告》共

十三章。首先介绍了中国电影行业市场发展环境、电影整体运行态势等，接着分析了中国电

影行业市场运行的现状，然后介绍了电影市场竞争格局。随后，报告对电影做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国电影行业发展趋势与投资预测。您若想对电影产业有个系统的

了解或者想投资中国电影行业，本报告是您不可或缺的重要工具。   本研究报告数据主要采用

国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主

要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要

来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数

据库。 报告目录第。1章：中国电影产业发展背景121.1产业综述121.1.1产业定义121.1.2产业特

征分析12（1）产业的季节性12（2）产业的区域性13（3）产业的周期性141.1.3产业价值链分

析141.2产业政策环境分析151.2.1产业监管体系151.2.2产业相关政策解读16（1）《关于促进电

影产业繁荣发展的指导意见》16（2）《文化产业振兴规划》181.3产业经济环境分析211.3.1国

际宏观经济环境分析211.3.2国内宏观经济环境分析23（1）国内宏观经济走势分析23（2

）2012-2019年国内宏观经济走势预测231.3.3宏观经济对相关产业的影响24（1）宏观经济对国



际电影产业的影响24（2）宏观经济对中国电影制片业的影响25（3）宏观经济对中国电影发

行业的影响25（4）宏观经济对中国电影放映业的影响261.4产业消费环境分析261.4.1居民人均

收入增长情况分析261.4.2居民消费影响因素与消费倾向分析261.4.3居民消费信心分析271.4.4居

民消费结构及演进特征271.4.5居民消费行为特征分析29 第2章：国际电影产业发展分析及经验

借鉴332.1国际电影产业发展概况332.1.1国际电影产业发展概况332.1.2国际电影票房收入规模38

（1）国际电影票房收入规模及增长38（2）国际电影票房地区分布格局392.1.3国际银幕规模

分析39（1）主要国家银幕数对比分析39（2）主要国家银幕密度对比402.2美国电影产业发展

分析412.2.1美国电影产业发展概述412.2.2美国电影产业相关政策422.2.3美国电影产业模式分

析43（1）产业融资模式43（2）制作、发行、放映模式452.2.4美国电影产业营销策划机

制512.2.5美国电影产业发展总结542.3欧洲电影产业发展分析542.3.1欧洲电影产业发展概述54

（1）产业繁荣时期54（2）产业滑坡原因552.3.2欧洲电影产业相关政策56（1）投融资方面政

策56（2）制作、发行、放映方面政策56（3）产业促进方面政策572.3.3欧洲电影产业发展现

状582.3.4欧洲电影产业发展总结592.4韩国电影产业发展分析602.4.1韩国电影产业发展概

述602.4.2韩国电影产业相关政策602.4.3韩国电影产业发展规模61（1）产业收入规模61（2）产

业观影人数规模622.4.4韩国电影产业近年衰退解析62（1）衰退表现62（2）衰退原因分析64

（3）电影界的对策652.4.5韩国电影产业发展总结662.5日本电影产业发展分析662.5.1日本电影

产业相关政策662.5.2日本电影产业发展规模66（1）产业收入规模66（2）观影人次规模672.5.3

日本电影产业发展现状68（1）投融资领域发展68（2）电影制作领域发展691）电影内容发展

现状692）电影技术发展现状702.5.4日本电影产业发展特色71（1）打造精品工程71（2）政府

的支持71（3）以量取胜72（4）衍生产品的开发72（5）积极创新722.5.5日本电影产业发展总

结732.6印度电影产业发展分析732.6.1印度电影产业发展概述732.6.2印度电影产业相关政

策742.6.3印度电影产业的特征与经验74（1）投融资方面74（2）制作方面75（3）发行、放映

方面762.6.4印度电影产业现存的问题77（1）缺乏创新77（2）盗版严重772.6.5印度文化与西文

电影的互动772.6.6印度电影产业发展总结782.7香港电影产业发展分析792.7.1香港电影产业发

展概述792.7.2香港电影产业相关政策802.7.3香港电影产业市场分析802.7.4香港电影产业优劣势

分析812.7.5香港电影产业发展趋势822.8国际电影产业经验借鉴832.8.1进一步加大政策扶

持832.8.2优化电影产品结构832.8.3打造集团化龙头企业842.8.4完善投融资体系842.8.5强化整合

营销852.8.6加大院线建设852.8.7发展后影院市场852.8.8注重电影技术创新862.8.9加大对盗版打

击力度86 第3章：中国电影产业发展状况分析873.1中国电影产业发展状况分析873.1.1产业发展

发展历程873.1.2产业发展主要特点933.1.3产业产量规模分析953.1.4产业盈利模式分析963.2中国

电影产业经营情况分析963.2.1产业营收规模分析96（1）产业营收规模96（2）产业营收城市分

布973.2.2产业营收来源情况98（1）国内票房营收规模981）国内票房规模及增长982）国产影



片票房分析993）进口影片票房分析100（2）海外销售及票房规模101（3）电影频道广告收入

规模1013.2.3票房与观影人数规模1023.2.4票房过亿影片统计情况1023.2.5电影票房的地区分

布104（1）主流市场电影票房分布104（2）二级市场票房发展状况1043.2.6票房影响因素分

析1053.3中国二级电影市场和农村电影市场发展分析1073.3.1二级电影市场发展分析107（1）

二级电影市场发展现状107（2）二级电影市场竞争状况107（3）二级电影市场存在问题109（4

）二级电影市场发展策略1093.3.2农村电影市场发展分析110（1）农村电影市场发展现状110

（2）农村电影市场竞争状况111（3）农村电影市场存在问题111（4）农村电影市场发展策

略1123.4中国电影档期市场分析1133.4.1电影档期发展特点1133.4.2主要档期市场分析114（1）

暑期档市场分析114（2）国庆档市场分析115（3）贺岁档市场分析1153.5中国电影产业投资与

重组整合分析1163.5.1产业投资分析116（1）投资规模分析116（2）投资轮次分析118（3）投

资阶段分析119（4）投资地区分析120（5）币种投资分析1213.5.2产业重组整合分析1223.6中国

电影产业发展趋势与前景分析1233.6.1产业发展趋势分析1233.6.2产业发展前景分析124（1）产

业产量规模预测124（2）产业营收规模预测125 第4章：中国电影制片业发展分析1274.1中国电

影制片业发展现状1274.1.1电影制片业发展现状1274.1.2电影制片业产量分析128（1）电影制片

业产量规模1281）电影制片业纪录片产量1282）电影制片业科教片产量1283）电影制片业美术

片产量1294）电影制片业故事片产量130（2）电影制片业生产格局1304.2中国电影制片业经营

分析1314.2.1电影制片业收入规模131（1）电影制片业投入产出水平131（2）电影制片业市场

规模分析1324.2.2电影制片业竞争状况133（1）电影制片业竞争状况分析133（2）电影制片业

潜在威胁分析1334.2.3电影制片业盈利情况133（1）电影制片业资金回收渠道134（2）电影制

片业盈利能力分析1354.3中国电影制片业发展前景分析1354.3.1电影制片业技术发展分析135

（1）数字摄影技术135（2）数字中间片（DI）技术137（3）数字特效技术1394.3.2电影制片业

发展趋势分析1404.3.3电影制片业发展前景分析143 第5章：中国电影发行业发展分析1475.1中

国电影发行业发展分析1475.1.1电影发行市场概况1475.1.2电影发行模式分析1485.1.3电影发行

企业分类情况1495.1.4电影发行业发展趋势1505.2中国电影发行业竞争分析1515.2.1电影发行市

场集中度分析1515.2.2电影发行市场竞争格局分析1525.2.3电影发行企业盈利能力分析1535.3中

国电影发行业营销案例分析1535.3.1商业大片营销案例分析153（1）影片基本资料153（2）影

片优劣势分析154（3）营销策略分析154（4）营销效果分析1555.3.2小成本影片营销案例分

析155（1）影片基本资料155（2）营销策略分析156（3）营销效果分析1575.3.3文艺影片营销

案例分析157（1）影片基本资料157（2）营销策略分析1575.3.4系列电影营销案例分析159（1

）影片基本资料159（2）影片分析160（3）营销策略分析160 第6章：中国电影放映业发展分

析1626.1电影院线发展分析1626.1.1院线市场发展概况1626.1.2院线竞争分析163（1）院线集中

度分析163（2）院线市场份额分析164（3）院线竞争状况分析1641）票房1亿以上院线竞争分



析1642）票房1亿以下院线竞争分析1666.1.3院线盈利能力分析1676.1.4重点城市院线市场分

析167（1）北京电影院线市场分析167（2）上海电影院线市场分析167（3）广州电影院线市场

分析168（4）深圳电影院线市场分析168（5）成都电影院线市场分析1686.1.5数字院线市场发

展分析168（1）数字院线市场发展分析168（2）中影数字院线发展分析169（3）校园数字院线

发展分析1696.1.6院线发展趋势分析1706.2电影院发展分析1716.2.1影院发展规模分析171（1）

影院规模及增长情况171（2）影院票房分档172（3）影院地区分布172（4）票房2000万元以上

影院地区分布1736.2.2银幕数量规模分析174（1）银幕规模及增长情况174（2）银幕地区分

布1746.2.3影院运营分析175（1）影院运营模式分析175（2）影院竞争状况分析175（3）影院

设备成本分析176（4）电影票价走势分析176（5）影院盈利能力分析1776.2.4影院票房排名情

况1786.2.5重点城市影院发展分析178（1）北京影院发展分析179（2）上海影院发展分析179

（3）广州影院发展分析179（4）深圳影院发展分析1796.2.6影院的改造和新建情况180（1）影

院改造和新建现状180（2）新建和改造影院资本构成180 第7章：中国不同类型电影市场分

析1837.1中国胶片电影市场分析1837.1.1胶片电影发展分析1837.1.2胶片电影优劣势分析1837.1.3

胶片电影前景分析1847.2中国数字电影市场分析1857.2.1数字电影发展分析1857.2.2数字电影优

势分析1867.2.3数字电影市场分析1867.2.4数字电影发展前景1877.3中国3D电影市场分

析1887.3.13D电影发展分析1887.3.23D电影盈利能力1897.3.33D电影优势分析1897.3.43D电影发

展前景1917.4中国IMAX电影市场分析1917.4.1IMAX电影发展分析1917.4.2IMAX电影银幕现

状1927.4.3IMAX电影需求分析1927.4.4IMAX电影发展前景193 第8章：中国电影产业消费者行

为调研1948.1消费者题材偏好调研1948.1.1不同性别电影题材偏好调研1948.1.2不同年龄电影题

材偏好调研194（1）20岁以下电影题材偏好调研194（2）20-40岁电影题材偏好调研195（3）40

岁以上电影题材偏好调研1958.2消费者行为习惯调研1968.2.1不同性别观众结构调研196（1）

男性观众结构调研196（2）女性观众结构调研1978.2.2不同年龄观众结构调研197（1）观众结

构调研总体情况197（2）15-24岁观众结构调研198（3）25-39岁观众结构调研199（4）40-50岁
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