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二、说明、目录、图表目录

   根据新闻出版广电总局电影局的权威数据，2017年中国电影总票房达到559.11亿元，以22.8%

的同比增速回归&ldquo;快车道&rdquo;；其中国产电影票房301.04亿元，占票房总额的53.84%

；票房过亿元影片92部，其中国产电影51部；城市院线观影人次16.2亿，同比增长11.19%。  

   根据统计，2014年以来我国观影人次持续增长，从2014年的8.34亿人次增至2017年的16.23亿

人次，特别是2017年，观影人次同比增速从2016年的9%提升至18%，重回增长快车道。2016年

美国售出的电影票数皆13.2亿张左右，人均购买的电影票数量约为3.8张/年，对比我国人均购

买1.18张/年的电影票数量，我国电影市场存在可观空间亟待挖掘。2014-2017年观影人次情况

数据来源：公开资料整理2014-2017年银幕数量和上座率情况数据来源：公开资料整理

   若以最终票房来衡量营销效果，由第三方主导营销的影片平均票房为3.77亿元，显著高于制

片方主导营销的影片3.21亿元的平均票房。由此，从一定程度上来看，第三方机构作为更加专

业的营销主体给予影片的票房助力更为明显，未来预计将在营销市场中持续扩大优势，占据

主流地位。

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国电影营销行业前景展望与投资战略研究报告》共十八

章。首先介绍了中国电影营销行业市场发展环境、电影营销整体运行态势等，接着分析了中

国电影营销行业市场运行的现状，然后介绍了电影营销市场竞争格局。随后，报告对电影营

销做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电影营销行业发展趋势与投资预测。您若想

对电影营销产业有个系统的了解或者想投资中国电影营销行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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二、电影营销行业2020-2026规划指导思想
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二、2020-2026规划对经济发展的影响

三、2020-2026规划的主要精神解读

 

第三章 2020-2026经济环境分析

第.一节 2020-2026世界经济发展趋势

一、2020-2026世界经济将逐步恢复增长



二、2020-2026经济全球化曲折发展

三、2020-2026新能源与节能环保将引领全球产业

第二节 2020-2026我国经济面临的形势

一、2020-2026我国经济将长期趋好

二、2020-2026我国经济将围绕三个转变

三、2020-2026我国工业产业将全面升级

四、2020-2026我国以绿色发展战略为基调

第三节 2020-2026我国对外经济贸易预测

一、2020-2026我国劳动力结构预测

二、2020-2026我国贸易形式和利用外资方式预测

三、2020-2026我国自主创新结构预测

 

第二部分行业深度分析

第四章电影营销行业全球发展分析

第.一节 全球电影营销市场总体情况分析

一、全球电影营销行业的发展特点

二、2014-2019年全球电影营销市场结构

三、2014-2019年全球电影营销行业发展分析

四、2014-2019年全球电影营销行业竞争格局

五、2014-2019年全球电影营销市场区域分布

第二节 全球主要国家（地区）市场分析

一、欧洲

1、欧洲电影营销行业发展概况

2、2014-2019年欧洲电影营销市场结构

3、2020-2026欧洲电影营销行业发展前景预测

二、北美

1、北美电影营销行业发展概况

在美国，电影产业是仅次于航空、汽车和计算机的第四大产业，电影研究学者StephenFellows

针对29部成本过亿的巨作进行了收入以及成本划分，根据统计，29部好莱坞影片的平均总成

本达4.17亿美元，细分来看，电影制作花费最大，平均制作成本约为1.5亿美元（占比36%）；

营销成本次之：平均营销成本高达1.21亿美元（占比29%），其中营销成本占比最高的电影数

值高达40%，占比最低的为24%。29部好莱坞大片的平均成本（万美元）数据来源：公开资料



整理29部好莱坞大片的平均成本（%）数据来源：公开资料整理

2、2014-2019年北美电影营销市场结构

3、2020-2026北美电影营销行业发展前景预测
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四、行业发展能力分析与预测

 

第六章中国电影营销市场规模分析



第.一节 2014-2018中国电影营销市场规模分析

第二节 2014-2018我国电影营销区域结构分析

第三节 2014-2018中国电影营销区域市场规模

一、2014-2018东北地区市场规模分析

二、2014-2018华北地区市场规模分析

三、2014-2018华东地区市场规模分析
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第四节 2020-2026中国电影营销市场规模预测
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第.一节 我国电影营销行业发展状况分析
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第二节 2014-2019年电影营销行业发展现状
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四、2020-2026电影营销所属行业价格走势预测

 

第八章 2020-2026我国电影营销市场供需形势分析

第.一节 我国电影营销市场供需分析



一、2014-2019年我国电影营销所属行业供给情况

1、我国电影营销所属行业供给分析

2、重点企业供给及占有份额

二、2014-2019年我国电影营销行业需求情况

1、电影营销行业需求市场

2、电影营销行业客户结构

3、电影营销行业需求的地区差异

三、2014-2019年我国电影营销行业供需平衡分析

第二节 电影营销产品（服务）市场应用及需求预测

一、电影营销产品（服务）应用市场总体需求分析

1、电影营销产品（服务）应用市场需求特征

2、电影营销产品（服务）应用市场需求总规模

二、2020-2026电影营销所属行业领域需求量预测

1、2020-2026电影营销行业领域需求产品（服务）功能预测

2、2020-2026电影营销行业领域需求产品（服务）市场格局预测

三、重点行业电影营销产品（服务）需求分析预测

 

第三部分行业竞争策略

第九章 2020-2026电影营销所属行业产业结构调整分析

第.一节 电影营销产业结构分析

一、市场细分充分程度分析

二、各细分市场领先企业排名

三、各细分市场占总市场的结构比例

四、领先企业的结构分析（所有制结构）

第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析

根据统计，2013年以来，国产头部影片票房占比持续上升，电影票房二八分化趋势愈发明显

：2013-2017年，TOP5的票房占比从19%增至25%，TOP10票房占比则从30%增至36%，2017

年TOP20的票房占高达53%。与此同时，国产电影受进口片冲击明显，2017年国产电影票房占

比为五年来新低，为54%，进口片&ldquo;来势汹汹&rdquo;，抢占市场，进一步加剧影片之间

的竞争。

随着电影营销市场热度持续上升，行业内公司层出不穷，行业主流的各类营销公司约有30家

，企业竞争较为激烈。影视娱乐营销行业第.一梯队公司     



公司   

成立时间   

注册资本（万元）   

影视营销代表作品       

自在传媒   

2011年   

3301   

《前任3》、《星际特工》、《夏洛特烦恼》、《湄公河行动》、《寻龙诀》、《煎饼侠》等

      

光合映画   

2010年   

464   

《厨子戏子痞子》、《亲密敌人》、《痞子英雄》、《敢死队2》、《兰陵王》、《心术》等

      

影行天下   

2009年   

300   

电影《地心历险记2》、《王者之剑》、《诸神之战2》、《钢铁侠3》、《私人订制》、《环

太平洋》等；电视剧《夏家三千金》、《悬崖》等       

比格魔威   

2011年   

100   

《寒战》、《大追捕》、《碟中谍4》、《雨果》、《车手》、《艺术家》、《查无此人》等

  数据来源：公开资料整理

一、产业价值链条的构成

二、产业链条的竞争优势与劣势分析

第三节 2020-2026产业结构发展预测

一、产业结构调整指导政策分析

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素

三、中国电影营销行业参与国际竞争的战略市场定位

四、2020-2026产业结构调整方向分析

 



第十章电影营销行业竞争力优势分析

第.一节 电影营销行业竞争力优势分析
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二、我国电影营销企业市场竞争的优势

三、民企与外企比较分析

四、国内电影营销企业竞争能力提升途径

第三节 电影营销行业SWOT分析

一、电影营销行业优势分析

二、电影营销行业劣势分析

三、电影营销行业机会分析

四、电影营销行业威胁分析

 

第十一章 2020-2026电影营销行业市场竞争策略分析

第.一节 行业总体市场竞争状况分析

一、电影营销行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、电影营销行业企业间竞争格局分析

1、不同地域企业竞争格局

2、不同规模企业竞争格局

3、不同所有制企业竞争格局

三、电影营销所属行业集中度分析

1、市场集中度分析



2、企业集中度分析

3、区域集中度分析

4、各子行业集中度

5、集中度变化趋势

第二节 中国电影营销行业竞争格局综述

一、电影营销行业竞争概况

1、中国电影营销行业品牌竞争格局

2、电影营销业未来竞争格局和特点

3、电影营销市场进入及竞争对手分析

二、电影营销所属行业主要企业竞争力分析

1、重点企业资产总计对比分析

2、重点企业从业人员对比分析

3、重点企业营业收入对比分析

4、重点企业利润总额对比分析

5、重点企业综合竞争力对比分析

第三节 2014-2019年电影营销行业竞争格局分析

一、2014-2019年国内外电影营销竞争分析

二、2014-2019年我国电影营销市场竞争分析

三、2014-2019年我国电影营销市场集中度分析

四、2014-2019年国内主要电影营销企业动向

五、2014-2019年国内电影营销企业拟在建项目分析

第四节 电影营销企业竞争策略分析

一、提高电影营销企业核心竞争力的对策

二、影响电影营销企业核心竞争力的因素及提升途径

三、提高电影营销企业竞争力的策略

 

第十二章 2020-2026电影营销行业重点企业发展形势分析

第.一节自在传媒

一、企业概况

二、企业优劣势分析

三、2014-2018经营状况分析

四、2014-2018主要经营数据指标



第二节光合映画

一、企业概况

二、企业优劣势分析

三、2014-2018经营状况分析

四、2014-2018主要经营数据指标

第三节影行天下

一、企业概况

二、企业优劣势分析

三、2014-2018经营状况分析

四、2014-2018主要经营数据指标

第四节比格魔威

一、企业概况

二、企业优劣势分析

三、2014-2018经营状况分析

四、2014-2018主要经营数据指标

 

第四部分投资前景展望

第十三章 2020-2026电影营销行业投资前景展望

第.一节 电影营销行业2020-2026投资机会分析

一、电影营销投资项目分析

二、可以投资的电影营销模式

三、2020-2026电影营销投资机会

第二节 2020-2026电影营销行业发展预测分析

一、2020-2026电影营销发展分析

二、2020-2026电影营销行业技术开发方向

三、总体行业2020-2026整体规划及预测

第三节 未来市场发展趋势

一、产业集中度趋势分析

二、2020-2026行业发展趋势

第四节 2020-2026规划将为电影营销行业找到新的增长点

 

第十四章 2020-2026电影营销行业投资价值评估分析



第.一节 电影营销行业投资特性分析

一、电影营销行业进入壁垒分析

二、电影营销行业盈利因素分析

三、电影营销行业盈利模式分析

第二节 2020-2026电影营销行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2020-2026电影营销所属行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

1、行业活力系数比较及分析

2、行业投资收益率比较及分析

3、行业投资效益评估

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第四节 2020-2026中国电影营销所属行业投资收益预测

一、预测理论依据

二、2020-2026中国电影营销所属行业总产值预测

三、2020-2026中国电影营销所属行业销售收入预测

四、2020-2026中国电影营销所属行业利润总额预测

五、2020-2026中国电影营销所属行业总资产预测

 

第十五章 2020-2026电影营销行业发展趋势及投资风险分析

第.一节 2014-2018电影营销存在的问题

第二节 2020-2026发展预测分析

一、2020-2026电影营销发展方向分析

二、2020-2026电影营销行业发展规模预测

三、2020-2026电影营销行业发展趋势预测

第三节 2020-2026电影营销行业投资风险分析

一、竞争风险分析

二、市场风险分析

三、管理风险分析



四、投资风险分析

 

第十六章电影营销行业2020-2026热点问题探讨

第.一节 推进城镇化和加快新农村建设，调整优化城乡结构

第二节 发挥地区比较优势，促进区域协调发展

第三节 建立扩大消费需求的长效机制研究

第六节 2020-2026时期电影营销行业自身热点问题研究

一、行业技术发展热点问题

二、产业增长方式转型问题

三、行业产业链延伸问题

四、行业节能减排问题

五、行业产业转移及承接问题

 

第五部分投资规划指导

第十七章 2020-2026电影营销行业投资战略研究

第.一节 电影营销行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国电影营销品牌的战略思考

一、电影营销品牌的重要性

二、电影营销实施品牌战略的意义

三、电影营销企业品牌的现状分析

四、我国电影营销企业的品牌战略

五、电影营销品牌战略管理的策略

 

第十八章研究结论及投资建议

第.一节 电影营销行业研究结论及建议



第二节 电影营销子行业研究结论及建议

第三节电影营销行业2020-2026投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议 
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