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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

   二季度直播收入同比增加 58%至 4.11 亿美元，占收入 83%，直播付费用户环比增加至 480 万

。除直播收入依然增长强劲外， 二季度增值服务受社交场景拓宽下长尾用户变现以及探探变

现的拉动同比增加 124%至 0.55 亿美元， 占收比11%。二季度陌陌的增值服务收入同比增加

124%， 付费用户数达到 530 万， 除探探外的增值服务收入同比增 105%，得益于社交场景的

拓宽，比如在聊天室添加卡拉 OK 功能以及在快聊中引入社交小游戏等。 二季度直播运营重

点是推动中长尾用户活跃度以及培育新主播。世界杯对直播的时间有很大重合，对直播业务

有分流影响， 公司采取了一系列措施例如邀请央视一线评论员和国际球星来将影响最小化。 

探探今年的重点是培育品牌，扩大用户规模。付费用户留存明显高于非付费用户，说明付费

功能提供了更好的用户体验。 在 7 月，探探上线&ldquo;超级曝光&rdquo;和&ldquo;查看谁喜

欢我&rdquo; 两项 VIP 新功能，对三季度变现有虎牙在国内收入持续高增长的同时瞄准海外市

场，占领东南亚游戏直播市场是初步目标，虎牙今年开发的独立移动端应用 NIMO TV 也只

是一个开始，未来会与腾讯紧密合作持续加大海外投入。 虎牙二季度总收入同比增 125%至

10.4 亿元，得益于移动端用户规模快速扩张，二季度移动端 MAU 同比增 25%达到 4270 万，

占比总 MAU近半， MAU同比增 11%至 9150万，付费用户数同比增 41%至 340 万，直播 ARPU

接近 290 元，达到历史新高。 二季度非通用会计准则净利润同比扭亏，环比增 74%至 0.6 亿元

，对应非通用会计准则净利润率 6.2%。3Q18 直播总收入指引情况     　-   三季度总收入指引     

 三季度总收入环比增长   三季度总收入同比增长       欢聚时代（包括虎牙）   3%-6.5%  

26%-30%       陌陌   13%-17%   51%-55%       虎牙   15%-18%   104%-109%   2Q18 直播行业移

动MAU及直播付费用户情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国直播行业前景展望与未来发展趋势报告》共十一章。

首先介绍了中国直播行业市场发展环境、直播整体运行态势等，接着分析了中国直播行业市

场运行的现状，然后介绍了直播市场竞争格局。随后，报告对直播做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国直播行业发展趋势与投资预测。您若想对直播产业有个系统的了解或者

想投资中国直播行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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