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二、说明、目录、图表目录

      2019年12月10日晚间，高通对外宣布，福州中级人民法院下达诉中临时禁令，要求苹果4家

中国子公司立即停止销售部分机型包括 iPhone 6系列、7系列，以及去年新款iPhone 8系列

、iPhoneX。

      截至12月11日，国内电商平台暂未停止销售，但后续苹果在华销量或有波动。12月11日，

目前iPhone销售暂时没有受到影响，但是今年iPhone在中国整体销量下滑的趋势不会改变。值

得注意的是，当前诉讼案件还在进行中，还需要观察最终判决情况。

      现在中国手机市场中，前五大品牌已占据85%以上的市场份额。中国品牌稳占第三季度销

量排行榜前5名，五个品牌的市场份额加总超过78%。他们分别是vivo、OPPO、华为、荣耀和

小米，苹果排在小米之后，其份额已经低于10%。如果加上苹果，前6个品牌的在华市场份额

达到了86%，这些品牌之间相互蚕食份额的战况将更激烈。

      头部战争白热化的同时，国内整体手机市场也处于低谷期，销量连续四个季度下滑，换机

市场等待新的红利出现。统计数据显示，2019年10月国内手机市场出货量3853.3万部，同比增

长0.9%，环比下降1.3%。累计方面，除了2019年5月份以外，2019年我国手机出货量再次迎来

增长，2019年1-10月国内手机市场出货量3.43亿部，同比下降15.3%。
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（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析



8.1.4 多普达（上海）通讯科技有限公经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.1.5 夏普科技（无锡）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2 国内品牌手机企业经营情况分析

8.2.1 联想移动通信科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.2 中兴通讯股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析



8.2.3 华为技术有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.4 深圳市金立通信设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.5 TCL通讯科技控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

8.2.6 青岛海尔通信有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.7 北京天宇朗通通信设备股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业品牌建设分析

（5）企业商业模式分析

（6）企业销售渠道与网络

（7）企业经营状况优劣势分析

（8）企业最新动向分析

8.2.8 康佳通信科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.9 魅族科技（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.10 小米科技有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.3 国内手机代工企业经营情况分析

8.3.1 富士康科技集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.3.2 华宝通讯（南京）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.3 伟创力制造（珠海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.4 华冠通讯（江苏）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络销售

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.5 比亚迪电子（国际）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

 

第9章：中国手机行业前景预测与投资分析

9.1 中国手机行业发展前景预测

9.1.1 中国手机行业发展趋势预测

（1）用户需求趋势预测

（2）品牌竞争格局趋势预测

（3）操作系统趋势预测

（4）产品价格趋势预测

（5）产品创新趋势预测

9.1.2 中国手机行业市场规模预测

9.2 中国手机行业投资特性分析

9.2.1 手机行业进入壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）规模壁垒

（4）贸易壁垒

（5）人才壁垒

9.2.2 手机行业投资风险分析

（1）政策风险

（2）技术风险

（3）竞争风险

（4）关联产业风险

（5）其它风险

9.3 中国手机行业投资建议

9.3.1 手机行业投资现状

（1）三星、苹果垄断高端市场



（2）国产手机阵营崛起

（3）操作系统三足鼎立

9.3.2 手机行业投资建议

（1）重点关注大屏、四核、千万像素智能手机

（2）提升智能手机性价比

（3）提供增值服务

（4）手机厂商互联网转型

（5）加强移动互联网应用
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