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二、说明、目录、图表目录

   智能手机，是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，独立的运行空间，可以由用户自行

安装软件、游戏、导航等第三方服务商提供的程序，并可以通过移动通讯网络来实现无线网

络接入手机类型的总称。

   智能手机具有优秀的操作系统、可自由安装各类软件（仅安卓系统）、完全大屏的全触屏式

操作感这三大特性，其中Google(谷歌)、 苹果、三星、诺基亚、HTC（宏达电） 这五大品牌

在全世界最广为皆知，而小米（Mi）、华为（HUAWEI）、魅族(MEIZU)、联想（Lenovo）

、中兴（ZTE）、酷派（Coolpad）、一加手机（oneplus）、金立（GIONEE）、天宇（天语

，K-Touch）等品牌在中国备受关注。

   中国智能手机市场已慢慢向&ldquo;四分天下&rdquo;的局面发展，OPPO、vivo、华为、小米

已经足足占据了73%的中国市场份额。China is increasingly becoming a four-way contest

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国智能手机行业分析与市场年度调研报告》共十二章。

首先介绍了中国智能手机行业市场发展环境、智能手机整体运行态势等，接着分析了中国智

能手机行业市场运行的现状，然后介绍了智能手机市场竞争格局。随后，报告对智能手机做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国智能手机行业发展趋势与投资预测。您若想对智

能手机产业有个系统的了解或者想投资中国智能手机行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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