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3）历史销售信息

（2）产品定位确定

1）明确产品定位

2）成本价格核算

3）产品价格确定

（3）产品研发设计

1）面料辅料研发

2）产品款式设计

6.2.2 品牌策略

（1）品牌构建

1）品牌设计

2）品牌内涵

（2）品牌推广

1）广告推广

2）销售推广

3）公共关系推广

（3）品牌维护

6.2.3 渠道策略

（1）渠道结构

（2）渠道覆盖率

（3）专卖终端建设

1）专卖店选址

2）专卖店外观
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（2）价格策略

（3）营销渠道策略

（4）促销策略

（5）新伙伴策略

6.3.3 裤装企业海外市场营销案例分析

 

第7章： 中国裤装行业产业集群发展分析
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7.3.2 集群发展政策支持

7.3.3 集群指标分析

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.4 石家庄市裤装集群分析

7.4.1 集群形成历程与模式

7.4.2 集群发展政策支持

7.4.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划



（6）集群SWOT分析

7.5 武汉市裤装集群分析

7.5.1 集群形成历程与模式

7.5.2 集群发展政策支持

7.5.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.6 杭州市裤装集群分析

7.6.1 集群形成历程与模式

7.6.2 集群发展政策支持

7.6.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.7 成都市裤装集群分析

7.7.1 集群形成历程与模式

7.7.2 集群发展政策支持

7.7.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.8 郑州市裤装集群分析



7.8.1 集群形成历程与模式

7.8.2 集群发展政策支持

7.8.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.9 石狮市裤装集群分析

7.9.1 集群形成历程与模式

7.9.2 集群发展政策支持

7.9.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.10 西柳市裤装集群分析

7.10.1 集群形成历程与模式

7.10.2 集群发展政策支持

7.10.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.11 常熟市裤装集群分析

7.11.1 集群形成历程与模式

7.11.2 集群发展政策支持



7.11.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.12 济南市裤装集群分析

7.12.1 集群形成历程与模式

7.12.2 集群发展政策支持

7.12.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.13 重庆市裤装集群分析

7.13.1 集群形成历程与模式

7.13.2 集群发展政策支持

7.13.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.14 沈阳市裤装集群分析

7.14.1 集群形成历程与模式

7.14.2 集群发展政策支持

7.14.3 集群指标

（1）企业及品牌规模



（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

7.15 南昌市裤装集群分析

7.15.1 集群形成历程与模式

7.15.2 集群发展政策支持

7.15.3 集群指标

（1）企业及品牌规模

（2）生产规模

（3）产品结构

（4）销售区域

（5）集群发展战略与规划

（6）集群SWOT分析

 

第8章： 裤装行业主要企业运营指标

8.1 裤装企业特征分析

8.1.1 裤装企业产品结构分析

8.1.2 裤装企业品牌结构分析

8.1.3 裤装企业投资整合概况

8.1.4 裤装企业发展潜力分析

8.2 专业裤装企业个案分析

8.2.1 牧王股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.2 广东百斯盾服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络



（4）企业经营情况分析

8.2.3 山西百圆裤业连锁经营股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.4 郑州领秀服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.5 郑州市娅丽达服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.6 威兰西(中国)服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.7 广东卡轩娜服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.8 河北博尔萨服装有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.9 河北唯帅服饰有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.10 宁波市唐鹰服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.11 李维斯(广州)服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.12 浙江万之冠服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.13 广东金鸟来服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.14 山东两条腿服饰有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.2.15 裤尚（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析



（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3 综合类服饰企业个案分析

8.3.1 雅戈尔集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.2 宁波杉杉股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.3 利郎（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.4 浙江报喜鸟服饰股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.5 福建柒牌集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.6 步森集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络



（4）企业经营情况分析

8.3.7 虎都（中国）服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.8 福建七匹狼实业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.9 衣恋时装（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.10 上海仪华服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.11 江苏金飞达服装股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.12 上海美特斯邦威服饰股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.13 浙江森马服饰股份有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.14 东莞市以纯集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

8.3.15 李宁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况

（2）企业裤装产品及新品分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营情况分析

 

第9章： 裤装行业发展趋势分析与预测

9.1 裤装市场趋势与前景

9.1.1 市场发展趋势

9.1.2 市场前景预测

9.2 裤装行业关键成功因素分析

9.2.1 供应链管理

9.2.2 产品设计定位

9.2.3 品牌塑造推广

9.2.4 终端构建营销

9.3 裤装行业投资风险预警

9.3.1 政策风险

9.3.2 技术风险

9.3.3 供求风险

9.3.4 宏观经济波动风险

9.3.5 关联产业风险

9.3.6 生产规模及所有制风险

9.4 裤装行业投资建议



9.4.1 行业投资现状

9.4.2 主要投资建议
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