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二、说明、目录、图表目录

 互联网装修是在&ldquo;互联网+&rdquo;的背景下，借助互联网思维和互联网工具，改造传统

装修存在的问题，通过去中介化、去渠道化及标准化，优化并整合装修产业链，颠覆传统装

修的用户体验，让装修变得简单、透明、精致，性价比更高！&ldquo;互联网装修&rdquo;

是&ldquo;家装O2O&rdquo;从中介模式到垂直模式的主要代表趋势，用互联网工具和互联网思

维改造传统家庭装修，此模式称为&ldquo;互联网装修&rdquo;。中企顾问网发布的

《2020-2026年中国互联网家装行业发展趋势与投资方向研究报告》分析了互联网家装行业的

产业链，竞争格局，面临的机遇及挑战以及发展前景等，您若想对中国互联网家装行业有个

系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采

用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据

主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市场调研数据，企业数据主

要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测

数据库。 报告目录：第.一章 互联网家装概述1.1 传统家装简介1.1.1 家装概念1.1.2 传统家装概

念1.1.3 基本装修流程1.2 互联网家装简介1.2.1 互联网家装概念1.2.2 互联网家装与传统家装对比

第二章 2017-2019年互联网家装行业发展环境分析2.1 宏观经济环境2.1.1 国际宏观经济2.1.2 中

国宏观经济2.1.3 工业运行情况2.1.4 固定资产投资2.2 中国社会环境2.2.1 人口规模及结构2.2.2 

行业的用户基础2.2.3 推进城镇化建设2.3 行业发展背景2.3.1 技术应用分析2.3.2 互联网发展情

况2.3.3 互联网+的改造2.3.4 行业服务标准 第三章 2017-2019年中国互联网家装行业发展情况分

析3.1 家装行业发展情况分析3.1.1 行业发展历程3.1.2 行业发展特点3.1.3 产业链的分析3.1.4 行

业发展现状3.1.5 行业痛点分析3.2 互联网家装行业发展综述3.2.1 国外行业发展概述3.2.2 中国行

业发展历程3.2.3 中国行业产生原因3.2.4 中国产业发展地图3.2.5 行业发展特点分析3.2.6 行业的

标准化进程3.3 互联网家装市场运行情况分析3.3.1 市场运行规模3.3.2 市场发展要素3.3.3 市场商

业模式3.3.4 行业营销渠道3.3.5 市场发展动态3.4 互联网家装企业市场竞争分析3.4.1 企业市场地

位3.4.2 企业规模分析3.4.3 企业市场格局3.4.4 企业竞争力分析3.4.5 竞争力对比结果3.5 互联网

家装行业发展问题及建议3.5.1 行业发展问题3.5.2 行业发展困境3.5.3 行业发展措施3.5.4 行业发

展建议 第四章 2017-2019年互联网家装运营模式分析4.1 平台式家装模式分析4.1.1 商业模式概

述4.1.2 商业运营模式4.1.3 核心竞争力分析4.2 自营式家装企业模式分析4.2.1 商业模式概述4.2.2

商业运营模式4.2.3 核心竞争力分析4.3 垂直门户模式分析4.3.1 商业模式概述4.3.2 商业运营模

式4.3.3 核心竞争力分析 第五章 2017-2019年互联网家装用户行为分析5.1 用户对互联网家装的

认知情况5.1.1 认知情况分布5.1.2 信息获取途径5.1.3 品牌认知情况5.1.4 厂商意向分析5.2 互联

网家装用户分布及行为分析5.2.1 用户年龄分布情况5.2.2 用户使用期待分析5.2.3 用户选择使用



依据5.3 互联网用户对家装的消费偏好分析5.3.1 用户消费渠道分布5.3.2 主要使用服务分析5.3.3 

用户消费额度分布5.3.4 用户消费原因分析 第六章 2017-2019年互联网家装后市场6.1 互联网家

装后市场综述6.1.1 互联网家装后市场概述6.1.2 互联网家装后市场痛点6.1.3 购房需求激活家装

后市场6.2 互联网家装后市场模式借鉴6.2.1 互联网+供应链+服务+社区6.2.2 互联网+供应链+定

位+口碑6.3 互联网家装后市场发展展望6.3.1 市场发展空间6.3.2 市场发展潜力6.3.3 市场投资热

度 第七章 2017-2019年互联网家装市场相关行业发展情况7.1 房地产行业发展情况分析7.1.1 行

业投资开发情况7.1.2 商品房的销售规模7.1.3 行业开发资金情况7.1.4 行业开发景气指数7.1.5 房

产与互联网家装7.2 住房租赁行业发展情况分析7.2.1 住房租赁行业发展概述7.2.2 住房租赁市场

需求分析7.2.3 长租公寓或为主流模式7.2.4 住房租赁与互联网家装7.3 建筑装饰行业发展情况分

析7.3.1 行业发展概述7.3.2 市场发展规模7.3.3 企业发展规模7.3.4 从业人员规模7.3.5 行业发展趋

势 第八章 2017-2019年互联网家装典型企业分析&mdash;&mdash;平台型企业8.1 齐家网8.1.1 企

业发展概述8.1.2 企业SWOT分析8.1.3 企业业务分析8.1.4 企业核心竞争力8.2 土巴兔8.2.1 企业发

展概述8.2.2 企业规模分析8.2.3 企业模式分析8.2.4 企业运营策略8.2.5 企业平台体系8.3 优装美

家8.3.1 企业发展概述8.3.2 企业SWOT分析8.3.3 企业发展定位8.3.4 企业业务分析8.4 其他企

业8.4.1 美乐乐8.4.2 土拨鼠 第九章 2017-2019年互联网家装典型企业分析&mdash;&mdash;自营

型企业9.1 爱空间9.1.1 企业发展概述9.1.2 市场定位及布局9.1.3 企业产品理念9.1.4 企业模式分

析9.2 家装e站9.2.1 发展概述9.2.2 运营流程9.2.3 SWOT分析9.3 其他9.3.1 新居网9.3.2 美家帮 第十

章 2017-2019年互联网家装其他企业分析10.1 积木家10.1.1 发展概述10.1.2 运营流程10.1.3 SWOT

分析10.1.4 共享机制10.2 我爱我家10.2.1 发展概述10.2.2 运营流程10.2.3 SWOT分析10.3 宜和宜

美10.3.1 发展概述10.3.2 组织架构10.3.3 运营流程10.3.4 SWOT分析 第十一章 2017-2019年互联网

家装行业投资分析11.1 国际互联网家装平台融资情况&mdash;&mdash;以美国为例11.1.1 互联网

家装平台概述11.1.2 撮合用户与工人的平台&mdash;&mdash;Porch11.1.3 撮合用户与设计师的平

台&mdash;&mdash;Houzz11.1.4 分析用户需求的O2O平台&mdash;&mdash;Sweeten11.1.5 房地产

垂直资讯门户切入装修领域&mdash;&mdash;Zillow Digs11.1.6 居家平台网购模

式&mdash;&mdash;Wayfair11.2 中国互联网家装行业投融资情况11.2.1 行业投融资规模11.2.2 行

业细分投融资规模11.2.3 投融资轮次分布11.2.4 投融资金额分布11.3 中国互联网家装后市场投

融资情况11.3.1 投融资情况汇总11.3.2 市场投融资规模11.4 中国互联网家装投资机会分析11.4.1 

房产交易带来机遇11.4.2 城镇化发展带来机会11.4.3 长租公寓带来投资风口 第十二章 2020-2026

年互联网家装行业发展趋势及前景预测12.1 互联网家装行业未来发展前景12.1.1 行业发展前

景12.1.2 行业发展趋向12.1.3 行业发展方向12.1.4 场景入口变化12.1.5 内部运营趋

势&mdash;&mdash;12.2 2020-2026年中国互联网家装行业发展预测12.2.1 市场变化趋势12.2.2 影

响因素分析12.2.3 市场规模预测
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