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二、说明、目录、图表目录

       建材、冶金、煤炭、有色金属等下游行业将继续处于去产能化的过程中，传统设备的投资

需求仍将保持低迷。但受新一轮改革政策措施出台释放的发展红利影响，装备工业将萌发新

的动力与增长点，如节能环保装备、煤炭清洁开发、轨道交通装备、智能装备、海洋工程装

备、大型锻件将步入快速增长期。  

       工业相对比重下降的长期趋势形成，重化工业高速增长周期基本结束。经济增长动力由投

资向消费的相对转变，工业自身投资边际产出的下降，以及中国工业化发展水平共同决定

了&ldquo;三、二、一&rdquo;产业结构将成为未来中国三次产业结构变动的长期趋势。从进一

步的国际比较可以发现，如果能够成功跨越&ldquo;中等收入陷阱&rdquo;，未来中国第三产业

比重上涨的空间仍然较大。

       预计&ldquo;十三五&rdquo;期间，随着工业经济增长动力和增长方式的转换，轻工业的相

对比重将进一步提升。到2020年，重工业的市场规模将达到104.38万亿元。
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