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二、说明、目录、图表目录

        近年来，彩电市场遇冷，2017年我国彩电零售销量4752万台，同比下降6.6%，创2003年来

最大降幅。但另一方面，智能电视却发展迅速，2017年全国智能电视销量达到4800万台，同

比增长17.13%。随着人工智能的发展，消费者对电视机的需求也越来越智能化。预测2018年

中国智能电视销量将突破5800万台。
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