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二、说明、目录、图表目录

 电梯空调是安装在轿箱上面从电梯井道里抽风的一种空调。电梯空调是安装在轿箱上面，必

须解决空调工作的时候不能有冷凝水的出现，所以电梯空调一般采用二次蒸发的方法将冷凝

水重新蒸发，保持安置环境的干燥。另外，一部分的空调轿厢上没有足够的电源准备，需要

另外拉随行电缆。

现在电梯空调已经发展为单冷型，冷暖型，和负离子消毒型等多个型号，并可根据不同的电

梯类型定制。电梯空调根据现代社会对人体健康的要求独特设计，从电梯井道里抽风，以换

新风方式向轿箱内输送新鲜空气，电梯空调广泛适用于各种客梯、医用梯、观光梯等，可有

效避免、预防因乘员呼出带有致病病菌的空气污染电梯或经空调器吸入后附着在滤尘网上造

成的二次污染。

我国巨大的电梯市场需求，吸引了全世界几乎所有电梯企业的关注，全球各大知名品牌均已

在国内建厂。同时，来自电梯市场的强劲需求也促进了我国民族品牌电梯整梯企业的迅速发

展。随着经济一体化的加快，电梯产业的专业化分工越来越精细，越来越多的知名外资品牌

电梯整梯厂商正逐步放弃电梯安全部件等零件的完全自产自配，转而在国内寻找合格的供应

商进行采购，为其整梯系列产品配套。

随着电梯需求的持续增长，世界各大知名电梯企业纷纷在我国设立独资或合资企业，同时，

内资电梯企业也逐步崛起。电梯产量和保有量均成为世界第一，我国已经发展成为全球第一

大电梯市场。

近年来，随着我国城镇化建设的不断推进以及国民经济的快速发展，我国电梯行业也得到了

很大的提升。电梯空调行业市场规模不断扩大。

电梯空调行业与电梯行业同步发展，而电梯行业的发展与建筑行业发展紧密联系，因此其电

梯空调行业发展的周期性很大程度上受建筑行业发展周期影响。从长期看，我国城镇化、工

业化的进程仍将持续；住宅、工厂、基础设施及商业地产的固定资产投资需求较大；旧楼加

装电梯、原有电梯的维修及更换等领域电梯空调市场需求潜力较大。
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