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二、说明、目录、图表目录

        过去五年来，全球主题乐园的收入增长4%，至16亿美元。这主要得益于中国和东南亚中

产阶层日益旺盛的游乐需求。接下来，中国将继续快速增长，一批大型主题游乐园将开门迎

客。随着居民收入水平不断提高，符合主题公园经济准入条件的人口基数将不断扩大，预

计2020年达到主题公园准入条件的人群有望突破11亿人；在达标人群中的渗透率有望提高

到20%，总访问量达2.2亿人次，至2020年主题公园客流量复合增速约为12%。  

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国主题公园行业发展态势与前景趋势报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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（5）主题公园网络营销策略

（6）主题公园体验营销策略

（7）主题公园事件营销策略

（8）主题公园整合营销策略

7.5 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式分析与趋势

7.5.1 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式

7.5.2 迪斯尼乐园运作模式给我们的启示

（1）稀缺式开发

（2）复合型产业

（3）品牌化营销

7.5.3 恒大地产海南海花岛项目给我们的启示

7.5.4 我国主题公园的运作模式探讨

（1）主题公园如何定位

（2）主题公园如何创新支撑

（3）主题公园如何复合型业态发展

（4）主题公园如何品牌营销

 

第8章：中国主题公园行业领先个案经营分析

8.1 中国主题公园行业企业总体发展状况

8.1.1 中国主题公园行业企业地域分布

8.1.2 国外主题公园企业竞争优势

8.1.3 国内主题公园企业竞争优势

8.2 中国主题公园行业领先企业经营分析



8.2.1 上海迪士尼乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园收费情况分析

（3）公园交通条件分析

（4）公园经营优劣势分析

（5）公园最新发展动向分析

8.2.2 六旗游乐园发展情况分析

（1）浙江六旗游乐园发展简况分析

（2）重庆六旗游乐园发展简况分析

8.2.3 上海乐高探索中心经营情况分析

（1）游乐园发展简况分析

（2）游乐园主题特色分析

（3）游乐园发展规模分析

（4）游乐园收费情况分析

（5）游乐园经营优劣势分析

（6）公园最新发展动向分析

8.2.4 乐多港奇幻主题乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.5 凯蒂猫家园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析



8.2.6 北京海洋馆经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.7 上海影视乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.8 广州长隆集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.9 深圳锦绣中华发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.10 深圳市野生动物园有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.11 香港海洋公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析



（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园经营情况分析

（5）公园收费情况分析

（6）公园交通条件分析

（7）公园经营优劣势分析

8.2.12 龙城旅游控股集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.13 环球动漫嬉戏谷经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

8.2.14 宋城演艺发展股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析

（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析

（10）公司发展战略规划

（11）公司最新发展动向分析

8.2.15 大连圣亚旅游控股股份有限公司经营情况分析



（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析

（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析

（10）公司最新发展动向分析

8.2.16 大连海昌企业发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

8.2.17 青岛极地海洋世界有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.18 昆明世界园艺博览园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

8.2.19 云南民族村经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析



（6）公园经营优劣势分析

8.2.20 桂林乐满地度假世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

 

第9章：2020-2026年中国主题公园行业投资策略建议

9.1  提高主题公园企业竞争力的策略

9.1.1 提高中国主题公园企业核心竞争力的对策

9.1.2 主题公园企业提升竞争力的主要方向

9.1.3 影响主题公园企业核心竞争力的因素及提升途径

9.1.4 提高主题公园企业竞争力的策略

9.2  对我国主题公园品牌的战略思考

9.2.1 主题公园品牌的重要性

9.2.2 主题公园实施品牌战略的意义

9.2.3 主题公园企业品牌的现状分析

9.2.4 我国主题公园企业的品牌战略

9.2.5 主题公园品牌战略管理的策略

9.3  主题公园行业建议

9.3.1 行业发展策略建议

9.3.2 行业投资方向建议

9.3.3 行业投资方式建议
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