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二、说明、目录、图表目录

  回顾过去十年，我国服装整体市场规模从 2010 年的 11265 亿元增长至 2017 年的 19191 亿元。

服装行业规模不断扩大的同时，增长逐渐趋于稳 定。其中 2017 年行业规模同比增速达到

6.02%，增速保持平稳。  

  在平稳增长的服装行业内，不同的细分领域呈现出显著的分化行情。童装多年来维持高增长

，运动服饰走出低谷迅速回暖，大众休闲领域增长 稳健，家纺行业虽增长有所放缓，但增速

仍然维持在行业中上水平，鞋类市场规模经历了由下滑到恢复的过程，男装和女装增速下降

较为明显。根据各个细分行业的规模增速、行业属性和未来发展潜力，给出了 行业评级。其

中评级最高的为保有高增长的运动和童装，休闲服饰和家 纺行业内部结构优化，评级次之。

男女装及鞋类则由于增长趋稳，排名 稍后。考虑到整体消费增长趋缓，将对于服装行里各个

细分领域产生不 同程度的影响。纺织服装行业公司盈利预测及估值表（截至 2019.1.23）     
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公司名称   
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森马服饰   



0.42   
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比音勒芬   

1.69   
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21.91   
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歌力思   

0.91   

1.11   

1.33   

17.07   

13.99   

11.68   

增持       

601339.SH   

百隆东方   

0.33   

0.42   

0.51   

15.12   

11.88   



9.78   

增持     中企顾问网发布的《2021-2027年中国互联网+儿童服装行业发展趋势与投资前景报告

》共八章。首先介绍了中国互联网+儿童服装行业市场发展环境、互联网+儿童服装整体运行

态势等，接着分析了中国互联网+儿童服装行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+儿童服

装市场竞争格局。随后，报告对互联网+儿童服装做了重点企业经营状况分析，最后分析了中

国互联网+儿童服装行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+儿童服装产业有个系统的了

解或者想投资中国互联网+儿童服装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数

据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观

经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企

业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类

市场监测数据库。
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