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二、说明、目录、图表目录

        车企众生相：日系和豪华德系表现抢眼，绝大多数车企都陷入增长困境。高增长时代往

往问题暴露并不多，而当销量增速下滑时弊病终将逐一显现。注意到去年部分车企仍维持正

向的增长势头，但其背后却是以主机厂向经销商过度压库存为代价，因此在批发端尚未出现

大幅的下滑。进入2019年，市场进一步不景气，零售端的增长难以为继，因此全国多地都爆

发出主机厂和经销商的矛盾事件。考虑到产业链的平衡以及行业周期性的拐点，多家车企都

主动去库存，因此基本上所有厂商都面临着销量下滑困境。不过仍有车企脱颖而出，其中日

系和豪华德系品牌表现较为抢眼，日系三大品牌丰田、本田、日产在中国的合资企业均维持

了较高的增长，而奔驰、宝马等德系豪华品牌也继续保持两位数增长。这背后实质是品牌和

消费趋势的导向，日系作为在新车布局、营销、品牌力等方面较为平衡的车系，在弱市环境

中依然可以挺得住，甚至部分车型需要加价才可以提；而德系豪华品牌则是充分受益于消费

高端趋势，同时在&ldquo;六个钱包&rdquo;加持下频频走入平常百姓家。

        自主看龙头，品牌代替性价比才能有发展。自主品牌在经历这一轮洗牌后，强者愈强弱

者愈弱的格局将得到进一步强化。注意到自主品牌位列增速前列的依旧是那些规模较大的车

企，如长城、吉利、奇瑞等，而一些月销量不足一万的车企则进一步被边缘化。在一个成熟

的汽车市场并不会有很多的汽车品牌，因为汽车工业是一个非常追求规模经济的行业，规模

小并不是完全没有活路，但就要求高利润、个性化，例如部分跑车、房车等。因此在整个中

国汽车市场增速逐步趋缓的过程中，以前可以获得高增长的小企业会慢慢丢失市场份额，而

与之同步进行的却是消费者购买力在不断提升。所以作为自主企业并不能永远以性价比来追

求高增长，否则必然在某个时刻遇到断档的情况。自主头部企业长城、吉利等通过子品牌、

海外建厂、进入赛车赛事等途径来提升品牌，过程还需逐步验证。2019年1&ndash;4月车企销

量增速排名（乘用车部分）

        IT企业和车企谁在主导汽车智能化 IT企业和车企谁在主导汽车智能化近年来，车联网技

术被汽车业高频率提及，IT业也在高度关注，并把它看做下一个商业空间。去年以来，以智

能驾驶和互动电子系统为主要特征的汽车智能化，被汽车厂商付诸实施。西班牙电信旗下数

字业务部门高管称，互联网连接将成未来汽车标配，到2020年90%的汽车将具备互联网接入功

能。        中企顾问网发布的《2021-2027年中国IT车企市场深度分析与未来前景预测报告》共

十章。首先介绍了中国IT车企行业市场发展环境、IT车企整体运行态势等，接着分析了中

国IT车企行业市场运行的现状，然后介绍了IT车企市场竞争格局。随后，报告对IT车企做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国IT车企行业发展趋势与投资预测。您若想对IT车企

产业有个系统的了解或者想投资中国IT车企行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研



究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。

其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研

数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来

自于各类市场监测数据库。
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