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二、说明、目录、图表目录

  中国新茶饮店经营区域分布情况主要分布在上海、深圳。除了经济发展程度高、居民消费水

平强以外，更重要的是上海的网红推广传播为全国首位，深圳作为活力之都则是80、90后年

轻人聚集最多之地。以喜茶和奈雪的茶店面布局为例，目前，喜茶在北上广深、珠三角、长

三角地区13个城市拥有94家直营门店，其中广东省共有68家，深圳市和广州市分别有25家及24

家。奈雪的茶则是发源于深圳，由广东省向全国拓展，目前已经在北京、上海、南京、杭州

、武汉、重庆等全国13个城市设有门店，其中在深圳有40家门店。喜茶主要布局在广东省的

原因除了其创立于2012年广东省江门市外，更重要的是临近的城市&mdash;深圳是全国最大的

移民城市，集聚了大量白领阶层，生活节奏快、接受新事物的能力高，是品牌重点战略区域

。不仅能带来可观的营业收入，考虑到原材料（茶叶）的运输问题，率先布局在深圳也有利

于降低运输成本。在品牌得到一定程度上的知名度后，喜茶开始向上海、北京延伸业务，北

上地区人口密集、经济发展程度高，居民消费水平较高。

  健康化、年轻化是趋势：茶所具有的抗氧化、降血压、提高免疫力等功效使得茶饮料天然的

被划分为 健康饮品，茶饮料的趋势也在不断向更加健康的无糖、天然、零添加等方向转变，

茶饮料消费也从调味茶 饮料向健康茶饮料转变。另一方面，年轻人消费茶饮料的比例越来越

高，在众多选择和产品中能抓住年轻 人的喜好更易突围，年轻消费者更加追求个性化、多元

化，创新多元的产品更符合年轻人的消费习惯。我 们认为在行业增速放缓的发展新阶段，既

能符合消费核心力量年轻人的选择偏好，又能满足健康功能化的 产品是未来茶饮料的发展趋

势。近几年各大饮料企业也纷纷推出全新果茶饮品，顺应消费者对年轻化健康 饮品需求。 各

大产商新推出的水果茶产品  中企顾问网发布的《2021-2027年中国新茶饮行业分析与投资潜力

分析报告》共十四章。首先介绍了中国新茶饮行业市场发展环境、新茶饮整体运行态势等，

接着分析了中国新茶饮行业市场运行的现状，然后介绍了新茶饮市场竞争格局。随后，报告

对新茶饮做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国新茶饮行业发展趋势与投资预测。您

若想对新茶饮产业有个系统的了解或者想投资中国新茶饮行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据

等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局

及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测数据库。
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