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二、说明、目录、图表目录

        母婴市场，不仅针对宝宝，考虑4-2-1/2(祖父母、外祖父母-父母-孩子)的中国国情，这个

市场水涨船高也在情理之中，但是行业洗牌也日趋白热化。

        母婴电商行业目前主要分为三个梯队。第.一梯队是天猫、京东、苏宁、网易这样的综合

平台，第二梯队就是蜜芽、贝贝网、国际妈咪等垂直母婴电商平台，第三梯队是其他社区类

，如宝宝树、母婴说、妈妈帮等。说到底，主要是前两个梯队的战役。

        我国婴童行业原有也是主流的增长逻辑是数量换空间，上述逻辑基础源于&ldquo;人口自

然增长+生育政策放松&rdquo;。

        建国以来，我国一共出现了三轮生育高峰。第.一轮是建国初至50年代中期，第二轮是60

年代中期至70年代初，第三轮是80年代初至90年代初。按照人口代际的一般时间推算，第四

轮生育高峰理论上应该出现在2010年前后。基于延缓老龄化、改善人口结构、延续人口红利

等因素考虑，我国人口生育政策自2010年起有放松迹象，2013年国家实行单独二孩政策，2016

年实行全面二孩政策。我国人口生育政策变革     

时间   

政策   

对应阶段       

1949-1953年   

鼓励生育：限制节育和人工流产   

高生育率对抗高死亡率阶段       

1954-1977年   

宽松计划生育：节制生育、&ldquo;晚稀少   

&rdquo;死亡率下降阶段       

1978-2013年   

严格计划生育：独生子女、&ldquo;一孩半&rdquo;、&ldquo;双独二孩&rdquo;   

功利性生育意愿消退阶段       

2014年至今   

放松计划生育：单独二孩、全面二孩   

成本约束的低生育率阶段   

        伴随着移动互联网的快速发展和我国网民规模的增加，我国电商平台迅速崛起，线上消

费市场不断扩大。2016-2018年中国母婴行业线上零售规模走势        中企顾问网发布的

《2021-2027年中国母婴电商行业分析与投资前景分析报告》共九章。首先介绍了中国母婴电



商行业市场发展环境、母婴电商整体运行态势等，接着分析了中国母婴电商行业市场运行的

现状，然后介绍了母婴电商市场竞争格局。随后，报告对母婴电商做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国母婴电商行业发展趋势与投资预测。您若想对母婴电商产业有个系统的

了解或者想投资中国母婴电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据

主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经

济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业

数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市

场监测数据库。
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