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二、说明、目录、图表目录

  啤酒是以小麦芽和大麦芽为主要原料，并加啤酒花，经过液态糊化和糖化，再经过液态发酵

而酿制成的。其酒精含量较低，含有二氧化碳，富有营养。它含有多种氨基酸、维生素、低

分子糖、无机盐和各种酶。这些营养成分人体容易吸收利用。啤酒中的低分子糖和氨基酸很

易被消化吸收，在体内产生大量热能，因此往往啤酒被人们称为&ldquo;液体面包&rdquo;

。1L12&deg;Bx 的啤酒，可产生3 344kJ 热量，相当于3~5 个鸡蛋或210g面包所产生热量，一个

轻体力劳动者，如果一天能饮用1L 啤酒，即可获得所需热量的三分之一。

  我国啤酒人均啤酒消费量目前为33.0升/年，虽与捷克、波兰、德国、奥地利传统啤酒消费大

国差距较大，但也已明显高于世界平均水平。同时我们也应考虑到各国在饮酒习惯上的差异

性，在我国大量的饮酒场景中，特别是政商务场合，白酒仍然占据了不可替代的地位。若按

照白酒平均酒精含量40%、啤酒平均酒精含量4.2%以实际酒精消费量将白酒换算为啤酒，则

我国的人均啤酒消费量已超过100升序，几乎与德国等啤酒大国相当，已处在非常高的水平，

继续向上提升的空间较为有限。我国啤酒年人均消费量高于世界平均数据来源：公开资料整

理

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国啤酒行业分析与投资前景预测报告》共十三章。首先介

绍了啤酒行业市场发展环境、啤酒整体运行态势等，接着分析了啤酒行业市场运行的现状，

然后介绍了啤酒市场竞争格局。随后，报告对啤酒做了重点企业经营状况分析，最后分析了

啤酒行业发展趋势与投资预测。您若想对啤酒产业有个系统的了解或者想投资啤酒行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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