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二、说明、目录、图表目录

        国内移动出行行业，BAT（百度、阿里巴巴、腾讯）纷纷入局并完成卡位，以滴滴、神州

为代表的巨头已然诞生。   

        中企顾问网发布的《2021-2027年中国移动出行行业发展态势与投资分析报告》共六章。

首先介绍了中国移动出行行业市场发展环境、移动出行整体运行态势等，接着分析了中国移

动出行行业市场运行的现状，然后介绍了移动出行市场竞争格局。随后，报告对移动出行做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国移动出行行业发展趋势与投资预测。您若想对移

动出行产业有个系统的了解或者想投资中国移动出行行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.1章：移动出行所属行业市场整体运行情况分析
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1.3 移动出行市场运行分析
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1.3.3 移动出行用户分析

1.3.4 移动出行市场格局

1.3.5 移动出行软件竞争

1.3.6 移动出行方式选择

 

第2章：移动出行细分市场之打车市场分析

2.1 打车市场需求方分析

2.1.1 用户行为分析



2.1.2 用户痛点分析

2.1.3 用户需求特征

2.2 打车市场供给方分析

2.2.1 供给主体行为分析

2.2.2 供给市场问题分析

2.3 打车市场运营模式分析

2.4 打车市场竞争情况分析

2.4.1 竞争格局分析

2.4.2 兼并重组分析

2.4.3 投融资分析

2.5 打车市场典型案例分析
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2.6 打车市场发展前景预测

 

第3章：移动出行细分市场之专车市场分析

3.1 专车市场需求方分析

3.1.1 用户行为分析

3.1.2 用户通电分析

3.1.3 用户需求特征

3.2 专车市场供给方分析
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第4章：移动出行细分市场之拼车市场分析
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4.3 拼车市场运营模式分析

4.4 拼车市场竞争情况分析

4.4.1 竞争格局分析

4.4.2 兼并重组分析

4.4.3 投融资分析

4.5 拼车市场典型案例分析

4.5.1 AA拼车

4.5.2 哈哈拼车

4.5.3 嘀嗒拼车

4.6 拼车市场发展前景预测

 

第5章：移动出行细分市场之代驾市场分析

5.1 代驾市场需求方分析

5.1.1 用户行为分析

5.1.2 用户痛点分析

5.1.3 用户需求特征

5.2 代驾市场供给方分析



5.2.1 供给市场规模分析

5.2.2 供给主体特征分析

5.3 代驾市场经营模式分析

5.3.1 扩张模式

（1）直营模式

（2）直营+加盟合作模式

5.3.2 盈利模式

5.3.3 推广模式

（1）线下推广

（2）线上推广

5.4 代驾市场竞争情况分析

5.4.1 竞争格局分析

5.4.2 兼并重组分析

5.4.3 投融资分析
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5.5.2 微代驾

5.5.3 云代驾
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第6章：移动出行市场发展必然性及趋势分析（）

6.1 移动出行市场发展必然性

6.1.1 多项因素改变乘客传统出行方式

（1）提升乘客打车成功率

（2）减少乘客候车时间

（3）提升乘客出行安全感与舒适度

6.1.2 降低司机成本支出促进移动出行发展

6.1.3 移动出行产生可观的社会效应

6.2 移动出行市场发展趋势

6.2.1 市场主体发展趋势：两大主体地位逐渐明晰

6.2.2 市场发展方向趋势：以平台化和共享经济为特征

6.2.3 交通商业模式趋势：加快改变传统交通行业商业模式



6.2.4 行业政策监管趋势：更具创新的管理办法将出台

6.3 移动出行用户痛点解决方案

6.4 移动出行市场营销策略建议

6.4.1 初期：疯狂补贴获取大量用户

6.4.2 中期：放大自身优势关注顾客出行体验

6.4.3 后期：提供差异化服务（）
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