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二、说明、目录、图表目录

  保健品是保健食品的通俗说法。GB16740-97《保健（功能）食品通用标准》第3.1条将保健食

品定义为：&ldquo;保健（功能）食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体

的机能，适用于特定人群食用，但不以治疗疾病为目的。&rdquo;所以在产品的宣传上，也不

能出现有效率、成功率等相关的词语。 保健食品的保健作用在当今的社会中，也正在逐步被

广大群众所接受。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国保健品市场深度评估与投资前景评估报告》共十七章。

首先介绍了保健品行业市场发展环境、保健品整体运行态势等，接着分析了保健品行业市场

运行的现状，然后介绍了保健品市场竞争格局。随后，报告对保健品做了重点企业经营状况

分析，最后分析了保健品行业发展趋势与投资预测。您若想对保健品产业有个系统的了解或

者想投资保健品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、未来经济运行分析与政策展望

第二节2015-2019年中国保健品行业政策环境分析

一、保健品行业标准

二、保健品行业相关政策



三、保健品药品类政策

第三节投融资发展环境

一、企业融资环境概述

二、融资渠道分析
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第三章全球保健品行业发展分析

第.一节2015-2019年全球保健品市场分析
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第四节2015-2019年保健品市场消费者营销模式分析

 

第六章中国保健品行业市场营销战略分析

第.一节保健品企业营销分析

一、保健品市场营销现状

二、保健品品牌成功因素分析

三、保健品企业营销战略研究

第二节保健品营销渠道分析

1、零售结构的变化

2、长窄型渠道向短宽型转变

3、保健品零售结构变化的趋势

第三节保健品企业成功营销策略分析

一、连锁品牌营销策略分析

二、广告营销策略分析

三、体育（健康）营销策略分析
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五、主题营销策略分析

六、整体营销策略分析
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二、2015-2019年保健品生产加工行业生产规模分析

第二节2015-2019年保健品生产加工所属行业产销分析
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（3）自我照护（self-care）意识抬头

（4）法规管理趋于严格

（5）肥胖（Obesity）成为全球流行病之一

（6）个人化营养学（personalizednutrition）兴起

 

第八章中国保健品药品行业发展分析

第.一节2015-2019年保健品行业发展现状

一、保健品行业的发展史

二、保健品市场变化分析

三、保健品质量情况分析

1、保证保健品的安全性



2、功能声明的真实性
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第九章中国保健品行业发展分析
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一、保健品发展分析
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三、保健品市场消费特点分析

第二节2015-2019年保健品行业存在的问题及对策

一、保健品产品问题分析

二、保健品行业存在的问题

1、多数企业未通过GMP。

2、审批与监管脱节，食品安全监管部门难以实施有效监管。
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一、企业基本情况

二、企业发展状况分析

三、企业战略及发展趋势分析

第三节自然自造

一、企业基本情况
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二、企业发展状况分析

三、企业战略及发展趋势分析

第八节瑞莱全劲健康食品贸易（上海）有限公司（欧普特蒙）

一、企业基本情况

二、企业发展状况分析

三、企业战略及发展趋势分析
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二、企业发展状况分析

三、企业战略及发展趋势分析

第二节深圳海王集团股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业发展状况分析

三、企业战略及发展趋势分析

第三节吉林修正药业保健品有限公司

一、企业基本情况

二、企业发展状况分析

三、企业战略及发展趋势分析



第四节健康元药业集团股份有限公司

一、企业基本情况
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第四部分保健品行业趋势预测

第十四章中国保健品行业发展前景分析

第.一节2021-2027年保健品市场发展潜力分析

第二节2021-2027年保健品产品市场发展前景分析
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第二节2021-2027年保健品行业投资分析



一、保健品市场投资现状

二、保健品市场投资机会分析

三、对保健品市场投资分析

第三节2021-2027年保健品行业投资风险分析

一、2021-2027年保健品行业市场风险预测

二、2021-2027年保健品行业政策风险预测

三、2021-2027年保健品行业经营风险预测

四、2021-2027年保健品行业竞争风险预测

五、2021-2027年保健品行业其他风险预测

第四节2021-2027年保健品行业投资战略分析
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一、保健品价格策略分析

二、保健品渠道策略分析
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第四节保健品企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略
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五、营销策略
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