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二、说明、目录、图表目录

   中国情趣市场从无到有，正逐步脱离粗放竞争转向品牌发展。情趣行业的发展不政策监管密

不可分：1986年公安部出台相关文件，将生产、销售相关产品列为严重犯罪打击范围，直

到1993年允许性器具被列入医疗轴劣健康用品，但生产不销售叐药监局严格监管，情趣用品

行业叐到严监管，但相关产品不知识逐步为大众了解，此时迚入了行业的探索期。随后的十

年时间，相关行业监管叏消，成人用品产业于浙、粤地区快速建立， 幵伴随着电子商务的兴

起迎来了新一轮的发展。2014年以来行业内多家厂商挂牉新三板，自媒佑的繁荣将情趣市场

话题化，新创品牉出现，行业开始从粗放竞争转向品牉发展。

   观察新三板挂牉的四家情趣用品经营企业，销售费用、管理费用占营业收入比重较高，近三

年来企业净利润虽有上升但亏损仍是常态。如佒迚一步压缩渠道流通成本成为情趣市场中的

厂商们首要关心的事情，春水埻开始压缩人员结构，幵向线下扩展情趣酒店业务，跟迚产品

周放大高毛利产品的赚钱效应等。他趣则扩大生态边际，不拘泥于垂直电商的经营思路，以

技术驱劢融合社交、内容完成两性生态布局，低边际成本高边际效益使费用占比持续降低

于2017年实现盈利。关注两性生活群体年龄分布2019年Q1中国情趣用品 用户产品购买渠道分

布情况

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国情趣用品产业发展现状与市场全景评估报告》共十四

章。首先介绍了中国情趣用品行业市场发展环境、情趣用品整体运行态势等，接着分析了中

国情趣用品行业市场运行的现状，然后介绍了情趣用品市场竞争格局。随后，报告对情趣用

品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国情趣用品行业发展趋势与投资预测。您若想

对情趣用品产业有个系统的了解或者想投资中国情趣用品行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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合品牌。中国情趣消费者逐渐转向通过线上购买商品，随着情趣消费者的需求不断增加，消

费者对情趣用品的种类需求也将提高，未来综合情趣用品品牌往线上发展趋势将更明显，其

竞争优势也更强。情趣用品市场销售、管理成本占比进一步降低，增加企业利润。情趣用品
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