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二、说明、目录、图表目录

        自然风景区又称国家公园、自然公园，是供人们游览欣赏的天然风景区，包括天然和人

文两类不同的风景旅游资源和不同的景观。例如：山岳、湖泊、河川、海滨、森林、石林、

溶洞、瀑布、历史古迹名胜等，其间可设休疗养区，并配备道路、建筑、服务设施。

        在当前的供需趋势下，自然景区转型布局休闲度假游享受高速发展红利。自然景区一方

面面临着休闲度假需求爆发、供不应求休闲景区受热捧的局面，另一方面又受到票价提升空

间有限、自然禀赋制约客流量的限制，进行供给侧改革的重要性不言而喻。近年来自然景区

类上市公司纷纷加速休闲游布局，结合现有主要景区的地域条件和地理位置，打造符合自身

特色的休闲游产品和目的地，项目建成投入使用之后有望迎来客流量新一轮的高速增长；同

时休闲游项目也将延长游客在景区的停留时间，进一步增加游客在景区的各项消费，提高客

单价。景区外延转型布局     

转型规划   

受益标的       

温泉度假区项目已接近尾声，已于17年1月试运营   

长白山       

打造&ldquo;田野牧歌&rdquo;品牌，景区、索道、营地相结合，集民宿、精品酒店、度假村等

模式转型休闲游   

三特索道       

募集配套资金打造大庸古城转型休闲综合体   

张家界       

开发东黄山、打造山下小镇切入休闲游；花山谜窟休闲度假项目启动实施；与宏村景区开展

合作   

黄山旅游       

募投峨眉山旅游文化中心，项目由&ldquo;天下峨眉&rdquo;演艺中心和旅游文化中心组成   

峨眉山A       

与宋城演艺成立合资公司打造漓江千古情项目（已于2019年7月开业）   

桂林旅游       

本身已开展演艺业务/主打休闲游产品   

宋城演艺、丽江旅游、大连圣亚           中企顾问网发布的《2021-2027年中国自然景区市场深度

分析与投资方向研究报告》共十三章。首先介绍了中国自然景区行业市场发展环境、自然景

区整体运行态势等，接着分析了中国自然景区行业市场运行的现状，然后介绍了自然景区市



场竞争格局。随后，报告对自然景区做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国自然景区

行业发展趋势与投资预测。您若想对自然景区产业有个系统的了解或者想投资中国自然景区

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、2013-2019年美国自然景区行业发展分析

二、2013-2019年欧洲自然景区行业发展分析

三、2013-2019年日本自然景区行业发展分析

四、2013-2019年韩国自然景区行业发展分析

 

第二章我国自然景区所属行业发展现状
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