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二、说明、目录、图表目录

        特色旅游是旅游内涵延伸的新形式，在我国旅游业大发展的同时，各类旅游形式正竞相

发展。这其中以常规旅游为主要形式，而特色旅游亦在悄然兴起，并有蓬勃发展的势头。

        国内游市场是全国旅游市场的主力军，无论从人数还是贡献的旅游收入来看，都是我国

旅游业主要的增长点。&ldquo;十三五&rdquo;期间，我国旅游业发展迅猛，产业规模持续扩大

，产品体系日益完善，市场秩序不断优化，旅游及相关产业逐渐成为国民经济新的增长点

。2019年，国内旅游人数达到55.39亿人次，同比增长10.8%;而国内旅游收入为5.13万亿元，同

比增长12.3%。2014-2018年国内游人数统计及增长情况        中企顾问网发布的《2021-2027年中

国特色旅游市场深度分析与投资战略研究报告》共十一章。首先介绍了中国特色旅游行业市

场发展环境、特色旅游整体运行态势等，接着分析了中国特色旅游行业市场运行的现状，然

后介绍了特色旅游市场竞争格局。随后，报告对特色旅游做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国特色旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对特色旅游产业有个系统的了解或者

想投资中国特色旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用

国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主

要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要

来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数

据库。

 

报告目录：

第.一章特色旅游行业概述

第.一节特色旅游行业定义

第二节特色旅游行业市场特点分析

如果说常规旅游产品是旅游超市中的大众商品，那么特色旅游产品就是旅游超市中的专卖商

品、新潮商品和精品。正是特色旅游这种专卖商品和精品的不断涌现，促进了旅游产品的升

级换代，促进了旅游业的进步和发展。随着人们注重自身价值的开发，旅游者审美层次的提

高，社会经济文化水平的发展，特色旅游这种产品呈现出了蓬勃发展的生命力，特色旅游在

旅游业中的作用和影响也越发充分地表现出来。特色旅游的功能     

1   

产品功能   

旅游业的发展一般遵循着观光旅游&mdash;&mdash;度假旅游&mdash;&mdash;特色旅游的不断

深化开发的产品系列过程，在观光产品大规模发展，度假产品开始占一席之地的基础上，特



色旅游的发展就成为必然。特色旅游产品的发展，可满足有特殊偏好的旅游者的需求，同时

与常规旅游产品不同，在产品开发系列上，特色旅游属于先导性产品，对其他旅游产品的开

发有着示范和引导的功能。在旅游产业的链条中，旅游产品是连接经营者与旅游者的媒介，

经营者要靠旅游产品吸引旅游者，旅游者通过旅游产品实现消费愿望，旅游产品是提高旅游

产业水平的纽带和桥梁之一。特色旅游所具有的在产业结构中的先导性和牵引力，显示了它

对整个旅游业的发展具有重要意义。加大特色旅游的开发和经营力度，即牵一发而动全身，

旅游业将会因此而受益。       

2   

经济功能   

经营常规旅游虽然轻车熟路，但多属于买方型产品,团队利润较薄,也不利于参与国际大旅游市

场的竞争。而特色旅游虽然前期投入成本较高，但是它的独占性和内在价值决定了它同样是

一种高附加值的旅游产品，可以给经营者、开发者以较高的回报。开发特色旅游产品不仅是

旅行社参与竞争的有效手段，提高整体旅游消费水平的增加，刺激国家旅游外汇收入的增长

，对产品的独占程度比常规旅游产品高得多，它将成为特色旅游方兴未艾的原因之一。目前

特色旅游的经济功能已为旅游界广泛注视。       

3   

引导功能   

这里指的是在旅游观念上所起的展示和引导作用。特色旅游构成要素多，组织产品需要发挥

想象力和艺术家般的眼光，因此对其它常规旅游产品具有示范性的功能。特色旅游的开展，

有益于常规旅游产品升级换代。这是因为,一方面，特色旅游消费特征特别强调发挥旅游者的

能动性、主导性、参与性，强烈的现场感和在运动过程中的直接体验，属于&ldquo;消费者主

导型&rdquo;产品，而常规旅游尽管也要考虑旅游者的需求，但本质上是&ldquo;生产者主导

型&rdquo;产品。另一方面，特色旅游的消费特征反映了现代旅游者的消费倾向和潜在需求，

其组织方式、运作形态的基本概念和思想在组织常规旅游产品时有借鉴价值。从这个意义上

来说，特色旅游对其它旅游活动可以发挥影响，其作用机制与赛车运动的发展推动汽车工业

开发更好的汽车技术是相似的。       

4   

宣传功能   

相当部分的特色旅游活动,如跨越欧亚的汽车旅游或攀登高山峻岭的登山旅游，由于其艰巨性

、冒险性、刺激性，通常都会引起公众和新闻媒介的关注，社会名流或政要也多参加此类活

动的仪式，因此，对潜在的旅游者来说，是一次极好的宣传机会，对海外公众来讲是了解民

俗风情、山水风光的极好机会。特色旅游活动受公众瞩目，是舆论兴奋点，实际上为旅游业



作了不花钱的广告。特别是一些特色旅游活动经过边远和可进入性较差的地区，对于边远地

区的宣传效益，即展示边远地区的文化，引起各界的关注，提供向当地人民导入旅游文化的

机会，在这些方面的作用也不可低估。   
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