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二、说明、目录、图表目录

   传统鲜花交易的流通渠道集中在线下，一般来说，鲜花从花农手中，要经过交易市场、一级

、二级批发商等扩散到全国各中小城市，并最终送至消费者手中，流转时间长，鲜花耗损严

重，且中间每层批发商平均加价15%-20%。花店到消费者的零售环节，在刨除人工、场地、

损耗等费用后，维持运营盈亏平衡情况下，至少加价60%，最终的成本均由消费者端来承担

。而电商渠道的兴起，利用互联网的天然优势，大幅缩短了中间的交易环节，减少鲜花耗损

的同时，让利上下游。且从技术端出发，为花农创收，节约花店运营成本。

   人均收入的提升，促进了鲜花消费的逐渐兴起。除了礼品鲜花等存量市场向高端化、品质化

方向的转变。2015年陆续入场的日常鲜花企业，将鲜花带入了大众的消费视野，开辟了鲜花

消费快消化时代化的到来。2017年中国鲜花电商行业总体市场规模为124.1亿元。其中日常鲜

花消费占比约5%，与欧美发达国家40%-60%的消费比例相差甚远。有分析人士称，行业内不

完善的冷链物流设施是延缓鲜花电商开拓C端日常消费市场的主要原因。随着消费习惯的养

成，加上冷链物流等基建设施的完善成熟，预计2018年市场规模将接近180亿元。2013-2018年

中国鲜花电商行业市场规模及增速

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国鲜花电商产业发展现状与行业前景预测报告》共十三

章。首先介绍了中国鲜花电商行业市场发展环境、鲜花电商整体运行态势等，接着分析了中

国鲜花电商行业市场运行的现状，然后介绍了鲜花电商市场竞争格局。随后，报告对鲜花电

商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国鲜花电商行业发展趋势与投资预测。您若想

对鲜花电商产业有个系统的了解或者想投资中国鲜花电商行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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