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二、说明、目录、图表目录

  所谓的纯净水就是将天然水经过多道工序处理、提纯和净化的水。经过多道工序后的纯净水

除去了对人体有害的物质，同时除去了细菌，因此可以直接饮用。  

  水是维持生命的必需，一些健康建议至少八杯，但并无确切的规定，水的需求量因人而异，

这取决于主体的条件下，适量的体育锻炼，和对环境的温度和湿度。人每天的水的来源包括

饮用水、饮料、水和食物中的水。饮用水对矿质营养的摄入也不清楚。一般而言无机矿物进

入地表水和地下水通过雨水径流或通过地壳，使水中包括钙，锌，锰，磷，氟和钠的化合物

。从水产生的营养物质提供了一些节肢动物和沙漠动物的日常用水需求的一个重要部分，但

只提供一小部分的人的必要的摄入量，因此并无科学依据不能长期饮用纯净水。但过度饮水

也会导致水中毒（导致低钠血症）。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国纯净水行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》共十二

章。首先介绍了中国纯净水行业市场发展环境、纯净水整体运行态势等，接着分析了中国纯

净水行业市场运行的现状，然后介绍了纯净水市场竞争格局。随后，报告对纯净水做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国纯净水行业发展趋势与投资预测。您若想对纯净水产业

有个系统的了解或者想投资中国纯净水行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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