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二、说明、目录、图表目录

   微商是基于微信生态圈的移动社交电商。微商的范畴可分为狭义和广义两种：狭义的微商即

微信商户，单指利用微信朋友圈宣传售卖产品的商户；广义的微商是指微信商务，即基于微

信等社交平台而衍生的一种新型电子商务形态，是个人或者企业基于社会化媒体所开展的一

种新型网络销售模式。

   传统电商以商品为中心，主营货物生意；微商以人为中心，主营人际关系，通过人际关系获

得信任，再凭借信任卖出商品。微商产业链主要包括微品、微店、微商销售团队或个人、社

交媒体（如微信）、物流服务商以及支付平台等。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国微商市场深度评估与投资策略报告》共七章。首先介

绍了微商相关概念及发展环境，接着分析了中国微商行业规模及消费需求，然后对中国微商

市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国微商面临的机遇及发展前景。您若想对中国

微商有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 微商行业发展综述

1.1微商概述

1.1.1核心概念与定义

1.1.2主要服务

（1）平台设计与建设-用户体验是根本

（2）渠道规划-企业发展之本

（3）营销推广-用户获取与维系必备

（4）客服运营-客户信赖的保障

（5）策略咨询-战略辅助

（6）其他服务-增值服务

1.1.3微商系统架构

1.1.4发展微商的积极意义

1.2微商行业政策环境分析



1.2.1行业管理体制

（1）主管部门

（2）监管体制

1.2.2行业相关政策

（1）微商行业政策变动分析

（2）微商行业相关政策汇总与解读

（3）微商行业支付与快递行业政策分析

1.3微商行业经济环境分析

1.3.1国际经济环境分析

1.3.2国内经济环境分析

1.3.3宏观环境对本行业影响

1.4微商行业消费环境分析

1.4.1居民收入水平分析

1.4.2居民消费结构分析

1.4.3居民消费信心分析

1.5微商行业技术环境分析

1.5.1我国对微商行业扶持分析

 

第二章 微商行业发展状况分析

2.1全球微商行业发展状况

2.1.1全球微商行业发展概况

2.1.2全球微商行业市场规模分析

2.1.3全球微商行业市场竞争格局分析

2.1.4全球微商行业发展趋势分析

2.2中国微商行业发展状况

2.2.1中国微商行业发展现状

2.2.2中国微商行业发展规模

（1）中国微商交易规模

（2）中国微商从业人员规模

2.2.3中国微商行业市场竞争格局分析

（1）B2B服务竞争格局

（2）网络零售市场竞争格局



（3）网络团购市场竞争格局

2.2.4中国微商行业发展趋势及前景

（1）中国微商行业发展趋势

（2）中国微商行业前景预测

2.3微商行业重大事件分析

 

第三章 国内外微商行业发展及运营分析

3.1全球微商行业现状及趋势分析

3.2中国微商行业发展现状分析

3.2.1行业发展概况

3.2.2行业市场规模

3.2.3行业发展特点

3.2.4行业发展面临的问题

3.3中国微商行业运营情况分析

3.3.1行业目标客户分析

3.3.2微商业务类别分析

3.3.3代运营商主要运营模式分析

3.3.4代运营商主要运营风险分析

3.4中国微商行业竞争现状分析

3.5中国微商行业SWOT分析

3.5.1行业发展优势（Strength）分析

3.5.2行业发展劣势（Weakness）分析

3.5.3行业发展机遇（Opportunity）分析

3.5.4行业发展威胁（Threat）分析

 

第四章 中国微商相关行业现状与潜力分析

4.1微商运营服务业发展情况分析

4.1.1微商服务业定义

4.1.2微商服务业的兴起与发展

4.1.3微商服务业发展趋势与潜力分析

4.2微商物流业发展情况分析

4.2.1中国微商物流发展概况



（1）微商物流概述

（2）中国微商物流市场运行情况

（3）微商物流发展现状

4.2.2微商物流主要模式分析

（1）自营物流

（2）物流联盟

（3）第三方物流

（4）第四方物流

（5）物流一体化

4.2.3微商物流业发展态势

（1）微商物流发展动态

（2）微商物流发展趋势

4.3微商管理软件市场发展分析

4.3.1管理软件市场分析

（1）管理软件市场发展现状分析

（2）管理软件市场规模分析

（3）管理软件竞争格局分析

4.3.2管理软件细分市场发展情况

（1）ERP市场发展情况

（2）FM软件市场发展现状分析

（3）CRM市场发展情况

（4）HR市场发展情况

4.3.3管理软件市场潜力分析

4.3.4管理软件发展趋势分析

 

第五章 中国微商行业领先地区市场分析

5.1中国微商行业地区分布概况

5.1.1区域分布情况

5.1.2区域发展特点

5.2浙江省微商行业发展分析

5.2.1行业发展概况

5.2.2行业发展优劣势分析



5.2.3行业内主要企业分析

5.2.4行业发展前景分析

5.3广东省微商行业发展分析

5.3.1行业发展概况

5.3.2行业发展优势分析

5.3.3行业内主要企业分析

5.3.4行业发展前景分析

5.4北京市微商行业发展分析

5.4.1行业发展概况

5.4.2行业发展优势分析

5.4.3行业内主要企业分析

5.4.4行业发展前景分析

5.5上海市微商行业发展分析

5.5.1行业发展概况

5.5.2行业发展优势分析

5.5.3行业内主要企业分析

5.5.4行业发展前景分析

5.6江苏省微商行业发展分析

5.6.1行业发展概况

5.6.2行业发展优势分析

5.6.3行业内主要企业分析

5.6.4行业发展前景分析

 

第六章 中国微商行业主要产品经营分析

6.1胶原蛋白生物面膜

6.2包包、鞋子、服装等

6.3大健康产品类

6.4农特产品

6.5婴幼儿产品

6.6减肥类产品

6.7软件类

6.8白酒类



6.9私护产品

6.10其他日用品

 

第七章中国微商行业发展前景与投资建议

7.1微商行业投资特性

7.1.1行业进入壁垒

7.1.2行业盈利模式

7.1.3行业盈利因素

7.2微商行业前景展望

7.2.1微商市场规模预测

7.2.2微商行业发展趋势

7.2.3微商行业发展前景

7.3微商投资风险与投资建议

7.3.1微商投资机会剖析

（1）行业投资环境评述

（2）行业投资机会分析

7.3.2微商投资风险分析

7.3.3微商投资建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202107/227483.html

http://www.cction.com/report/202107/227483.html

