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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        近几年&ldquo;休闲&rdquo;这两个字成为时髦词，休闲旅游、休闲食品等概念逐渐渗透于

人们生活的方方面面。随着社会的发展，特别是经济实力的提高，观念的更新，人们在紧张

激烈的社会竞争中，越来越迫切地希望有一处既休闲放松又饱食美味的地方，就像紧张、繁

忙的都市里开辟的幽静港湾一样让人们找到一种梦境。        提到&ldquo;休闲餐饮&rdquo;，不

少人会联想到一些餐饮店，比如像各种快餐厅、大小西餐厅、咖啡厅、茶秀、茶餐厅等，它

们虽然都含有休闲的成分或项目，但都不能使来宾充分感受到休闲的滋味。这类餐厅虽然装

修考究、优雅、干净、卫生，但却不会使人在就餐时有既感到舒服、又能释放紧张情绪、获

取愉悦的感觉，究其原因是&ldquo;服务&rdquo;和&ldquo;氛围&rdquo;缺点东西。在一些大酒

店或自助餐厅、歌舞餐厅里食品种类繁多，形式多种多样，有的边看边吃，有的边吃边玩，

并伴随各种抽奖，但还是不能使人忘却拘束、感受休闲。2019Q1-2019H餐饮板块归母净利同

比增速走势

        从中国发展情况看，随着人民生活水平的提高及劳动时间的缩短，休闲已逐渐成为人民

生活的必需，休闲餐饮正是餐饮业适应休闲消费需求的一种体现。北京的&ldquo;仙踪&rdquo;

、&ldquo;星巴克&rdquo;、&ldquo;麦咖啡&rdquo;、&ldquo;必胜客&rdquo;生意火，发展迅速

；上海的&ldquo;锦亭&rdquo;开出了十多家休闲餐厅。由此可见，休闲餐饮在中国餐饮行业中

是后起之秀，前景广阔。        中企顾问网发布的《2021-2027年中国休闲餐饮产业发展现状与

战略咨询报告》共十二章。首先介绍了中国休闲餐饮行业市场发展环境、休闲餐饮整体运行

态势等，接着分析了中国休闲餐饮行业市场运行的现状，然后介绍了休闲餐饮市场竞争格局

。随后，报告对休闲餐饮做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国休闲餐饮行业发展趋

势与投资预测。您若想对休闲餐饮产业有个系统的了解或者想投资中国休闲餐饮行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷

调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统

计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数

据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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