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二、说明、目录、图表目录

   吹风机主要用于头发的干燥和整形，但也可供实验室、理疗室及工业生产、美工等方面作局

部干燥、加热和理疗之用。根据它所使用的电动机类型，可分为交流串激式、交流罩极式和

直流永磁式。串激式吹风机的优点是启动转矩大，转速高，适合制造大功率的吹风机；缺点

是噪音大，换向器对电信设备有一定的干扰。罩极式式吹风机的优点是噪音小，寿命长，对

电信设备不会造成干扰；缺点是转速低，启动性能差，重量大。永磁式吹风机的优点是重量

轻，转速高，制造工艺简单，造价低，物美价廉。吹风机的种类虽然很多，但是结构大同小

异，都是由壳体、手柄、电动机、风叶、电热元件、挡风板、开关、电源线等组成。

   目前，在中国电吹风市场上，飞利浦依然牢牢占据着市场接近五成的关注份额，保持领先地

位，其市场关注比例为44.0%。飞科、松下和康夫的关注比例相对较小，分别为19.8%、12.9%

、和10.7%，飞科、松下和康夫所领军的第二梯队与飞利浦的差距依然很大，此外，以奔腾、

博朗为首的第三梯队相对市场关注比例较低。在中国电吹风市场上，51-100元价格段

和101-200元价格段产品的关注比例分别达到了39.1%和32.3%，此外，50元及以下价格段产品

的关注比例为13.6%，可见，大多数消费者更青睐于200元以下，价格实惠、性价比突出的产

品。目前线上消费占电吹风的总体消费比例正在快速增长。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国吹风机市场深度分析与投资潜力分析报告》共十二章

。首先介绍了吹风机相关概念及发展环境，接着分析了中国吹风机规模及消费需求，然后对

中国吹风机市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国吹风机面临的机遇及发展前景。

您若想对中国吹风机有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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